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第一部分  計畫執行成果摘要表

組別 民生化工組

計畫名稱 創意紙品多元技術整合與應用輔導計畫

受委託單位 財團法人印刷工業技術研究中心

政府經費(元) 10,750,000

計畫中文摘要

透過本計畫之執行，整合科技、結構、色彩、印刷、及設計等多元技術，並應用於材料、
製程與加工等各工序，最終輔導業者達到品質提升、開發精緻創意特色包裝之目標，發展
紙品多元化的無限可能。
(1)分項一「紙品製程技術提升與創意設計輔導」計畫執行項目：
1.1完成科技加值創意包裝輔導5案個案輔導
1.2完成創意紙品設計開發輔導5案個案輔導
1.3完成製程品質躍升輔導5案個案輔導
1.4完成紙品產業微型技術輔導30案微型輔導
1.5紙品設計新銳能量輔導促成學研合作1案。
(2)分項二「紙品技術推廣暨市場拓展」計畫執行項目：
2.1辦理紙品包裝設計與創意應用講座3場
2-2辦理產業推廣活動2場及成果發表1場
2-3辦理包裝達人設計競賽1場次
2-4完成紙品包裝產業發展策略1冊
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第 2 部分 
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第 2 部分 計畫執行報告 

一、計畫目的、計畫架構與主要內容 

(一)計畫目的與預期成效 

1.目的 

紙張的種類包括文化用紙、工業用紙、家庭用紙、特殊用紙，

涵蓋範圍廣及民生相關等各大產業，因此經濟興衰也直接影響到

紙品加工和紙製品產業的發展。有鑑於文創商機已成為全球經濟

發展的顯學之一，因此如何透過高附加價值的結構設計、印刷加

工及文創美學設計的導入，將是台灣紙品、紙器業者未來發展的

重點。此外，紙品具易加工創作的特質，根據選用之材質、印刷

方式、加工方式及結合異媒材等不同，可呈現多元豐富的效果。

且在製程技術不斷改良提升的前提下，如何導入環保製程，有效

發揮紙類材質特色並應用多元加工技術，發展出具文創美學、綠

色環保及多工應用的產品，才能為台灣產業開創出新契機與新價

值。 

本計畫依循經濟部 2020 年產業發展的七大策略中：(1)厚植產

業軟實力，優化產業結構；(2)面對全球區域經濟整合，提升台灣

國際競爭優勢；(3)因應節能減碳潮流，促進產業綠色成長；(4)全
面強化製造產業競爭要素，提升附加價值；(5)調整產業人力結構，

並兼顧就業等，擬透過「創意紙品多元技術整合與應用輔導計畫」

的推動，從「設計加值」、「品質推升」、「人才提升」及「市場拓

展」等四大方向，規劃「紙品製程技術提升與創意設計輔導」及

「紙品技術推廣暨市場拓展」兩大分項計劃，協助產業提昇。 

「紙品製程技術提升與創意設計輔導」分項計畫擬針對紙品

產業的「設計能量」、「製程技術」及「人才養成」等方向進行輔

導措施的擬定：在設計能量方面，必須融合結構創新與印刷加值

科技的導入，例如數位印刷的客製化技術、冷燙加工、QR Code
或 NFC 等智能化科技、特殊油墨(水性、UV、乳膠)等等，還有特

殊功能用紙的運用、淋膜裱貼及適性上的調和，與綠色生產的配
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套，讓產品或包裝外觀的不僅更為優化，更兼具使用的便利性、

功能性、創新性、環保性與精緻性的提升。此外，結合不同媒材

以增加不同的應用需求與設計，更有助於激發產品在“感質“與

“質感”的提升，成為銷售亮點。 

在製程技術方面，有鑑於國際印刷外包採購業者對於未來合

作供應商之要求，在作業流程、文件管理、印刷生產及印刷原料

皆需具備國際品質管理、環境管理、產銷監管鏈等綠色永續經營

相關認證，印刷業者必須透過認證，才能夠獲得爭取國際外銷訂

單的機會，創造海外商機。 

在產業的人才養成方面，業界目前所面臨最大的問題在於多

數的設計科系學生傾向較容易發揮得平面設計或以最熱門的數位

設計為優先選擇。為激發學生對於紙品創意開發的興趣，擬透過

「紙品設計新銳養成」的計畫，與學界緊密結合，使在學學生在

就學期間同時接觸業界產品開發實務，給予實務及創意發想、製

程專業知識的灌輸，縮小學用落差，以增加人才在紙品相關產業

領域留用的比例。 

在「紙品技術推廣暨市場拓展」分項計畫方面，以增加紙品

業者在市場上的曝光度以促成廣大的商機為主要目的，透過促成

紙品及包裝印刷業者參與設計、異業展會活動，增加與跨域產業

交流與合作機會，開拓需求市場商機及營收。此外，透過辦理包

裝設計競賽及創意應用相關講座，激發學生在包裝的創作能量，

凸顯優良包裝設計廠商，逐步提升企業體質與人力素質。 

除了推動在行銷面、設計創新面，與專業知識養層面提升的

相關計畫外，考量目前我國紙品產業面對強大的國際競爭壓力，

以及產業在追隨「工業 4.0」技術發展上的落差，擬於本計畫當中

加入「紙品包裝產業發展策略」的研擬，以為紙品包裝產業的發

展找出具體的提升方向，並與往後結合政府資源共同擘劃產業躍

昇的願景。 

綜整本年度計畫，擬透過將紙品創意、印刷及其他跨域科技

科技的整合開發出兼具實用性、友善環境與文創性特色紙品，另
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外著力於不同規模的紙品企業的競爭力提升，以不同的輔導措施，

協助廠商建立穩固的競爭優勢與發展利基，讓整個產業能藉由質

與值的雙重提升，再創產值新高。 

分項一「紙品製程技術提升與創意設計輔導」執行項目： 

(1) 科技加值創意包裝開發輔導 

(2) 創意紙品設計開發輔導 

(3) 製程品質躍升輔導 

(4) 紙品產業微型技術輔導 

(5) 紙品設計新銳能量輔導 

分項二「紙品技術推廣暨市場拓展」執行項目： 

(1) 辦理紙品包裝設計與創意應用講座 

(2) 辦理產業推廣活動及成果發表 

(3) 辦理包裝達人設計競賽 

(4) 研擬紙品包裝產業發展策略 

 

2.預期成效 

分項一「紙品製程技術提升與創意設計輔導」預期成效： 

(1) 科技加值創意包裝開發輔導 5 案(含)以上 

(2) 創意紙品設計開發輔導 5 案(含)以上 

(3) 製程品質躍升輔導 5 案(含)以上 

(4) 紙品產業微型技術輔導 15 案(含)以上 

(5) 紙品設計新銳能量輔導 1 案(含)以上 
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分項二「紙品技術推廣暨市場拓展」執行項目： 

(1) 辦理紙品包裝設計與創意應用講座 3 場次(含)以上 

(2) 辦理產業推廣活動 2 場次(含)以上及成果發表 1 場次(含)
以上 

(3) 辦理包裝達人設計競賽 1 場次(含)以上 

(4) 研擬紙品包裝產業發展策略 1 冊(含)以上 

 

3.實際達成與原預期差異說明 

分 項 

計 畫 項 目 
執 行 項 目 

預期目標 實際達成 

家數/場次 

紙品製程技術

提升與創意設

計輔導 

科技加值創意包裝開發輔導 5 5 

創意紙品設計開發輔導 5 5 

製程品質躍升輔導 5 5 

紙品產業微型技術輔導 15 15 

紙品設計新銳能量輔導 1 1 

紙品技術推廣

暨市場拓展 

辦理紙品包裝設計與創意應

用講座 
3 3 

辦理產業推廣活動及成果發

表 
3 3 

辦理包裝達人設計競賽 1 1 

研擬紙品包裝產業發展策略 1 1 
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(三)計畫主要內容 

1.規劃內容 

(1) 「紙品製程技術提升與創意設計輔導」分項計畫 

A. 科技加值創意包裝開發輔導 

產品包裝市場受到消費者環保意識抬頭與西方簡

約設計帶動的趨勢影響，減量又簡約的包裝設計蔚為

設計主流，如何透過創意的包裝手法，傳達足夠的產

品資訊，是業界近來努力的目標。本計畫擬協助業者

透過包裝的創意設計、數位印刷及其他跨域技術應用，

如使用特殊油墨(水性、UV、乳膠)、連結智慧型手機

與追蹤功能的特殊包裝的，以及特殊包裝材料來輔導，

進而創造產品的獨特性、專屬多樣性與附加價值，利

用數位印刷製程與數位科技所創造的機會，提升產品

的品牌價值，增加接單及銷售機會。 

B. 創意紙品設計開發輔導 

紙品商業應用層面廣泛，本計畫擬輔導廠商導入

美學設計及創意手法，開發出兼具特色及實用性的差

異化紙品產品，協助業者拓展創新市場，擴大市場商

機。 

C. 製程品質躍升輔導 

為因應目標海外市場進出口的相關規定，業者須

爭取相關認證以達到國際外銷市場的門檻，在協助業

者提昇產業經濟動能的目標下，本計畫擬輔導業者引

進製程標準系統及建立企業永續形象，除提昇企業的

服務效率及能量，並兼顧生產所造成的環境及利害關

係單位的風險管理，透過產品生命週期的有效規劃，

達到節省資源成本，拓展市場商機的雙重目標。 
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D. 紙品產業微型技術輔導 

國內紙品業者以中小企業居多，且多為傳統代工

廠。因業主多為技術出身，對於較為新穎的技術導入

或管理品質的提升，設計與試量產的能量較為薄弱，

也較缺乏資源挹注於整廠的改善。本計畫將依其需求

提供短期程及全方位之技術輔導與產品設計輔導，包

含：改善製程、產品設計、產品品質提升及節能減碳

等，以改善企業體質，提升產品的品質與價值。 

E. 紙品設計新銳能量輔導 

人才是產業永續發展的命脈，為提昇紙品新銳設

計人才的專業能量，擬透過產、學、研三方合作，以

專案實作的方式，協助學界縮短學用落差，加強與產

業的連結，培養業界可用人才，為產業注入創意能量。 

(2) 「紙品技術推廣暨市場拓展」分項計畫 

A. 辦理紙品包裝設計與創意應用講座 

針對業界所需之產品設計及紙品多元應用等技

術，搭配不同領域產品做主題，邀請專家開辦講座，

同時在知識與經驗分享之外，並加入實務操作，讓學

員的創意發想能透過專家的指導及討論，有突破的空

間，增進學習實際效果。 

B. 辦理產業推廣活動及成果發表 

擬協助業者參加國內包含：美食、美容、生技、

文創或禮贈品等相關類別主題展會，並辦理計畫成果

發表，以主題館的整體行銷方式，協助業者開發目標

客戶，透過跨領域的產業互動，促成商機媒合，創造

市場營收。本計畫另舉辦成果發表活動以呈現計畫的

執行成果，讓業界廣為周知，進而在加強未來參與計

畫的意願。 
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C. 辦理包裝達人設計競賽 

為了激發我國包裝紙品的創意設計能量，擬以競

賽活動，廣邀大專院校學生與業界新秀參賽，遴選優

秀作品，並協助業界發掘優秀人才。本年度競賽主題

擬搭配世界設計之都的概念，以台北意象的糕餅包裝

為主軸，讓社會組及學生組加以發揮，展現台北相關

的文創內涵與創意設計。 

D. 研擬紙品包裝產業發展策略 

紙品包裝產業在經濟消費活絡的今天雖有逐年成

長的趨勢，但相較於中國大陸與東南亞在紙品產業的

積極提升程度，我國之紙品包裝相關業者似乎仍侷限

在產能與市場內需的框架當中緩步提升。目前許多國

家在紙品產業的發展亦積極朝向與與工業 4.0 的規劃

有所連結，台灣面對全球包裝發展趨勢的持續成長與

競爭日益激烈，紙品包裝產業應如何因應，需透過了

解業界的現況與需求，規劃明確的策略引導及輔導配

套，方可使企業在未來策略的規劃與發展上更具信心。 

 

2.實際執行方法 

(1)查核點達成情形 

查核點 日期 查核點概述 查核點達成情形 

1 105/03/31 
規劃包裝達人設計競

賽。 

已於 2/18 假印研中心

8F 會議室召開討論會

議，並完成包裝達人設

計競賽規劃、DM 簡章

設計，進行公開徵件至

5 月底。 

2 105/04/29 
完成科技加值創意包裝

輔導 2 案(含)以上審查

及簽約。 

分別於 3/9、4/28 完成 3
案審查與簽約，輔導廠

商：新光華、鴻順、銘

將。 
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3 
完成創意紙品設計開發

輔導 2 案(含)以上審查

及簽約。 

於 4/28 完成 1 案審查與

簽約，輔導廠商：台灣

民窯。 

4 
完成製程品質躍升輔導

2 案(含)以上審查及簽

約。 

分別於 3/9、4/28 完成 2
案審查與簽約，輔導廠

商：綺益、大榕。 

5 
完成紙品產業微型技術

輔導 6 案(含)以上審查

及簽約。 

分別於 3/9、4/28 完成 6
案審查與簽約，輔導廠

商：采德、元隆、山水、

上誠、永旭、福山。 

6 

1. 進行第 1場產業推廣

活動內容規劃。 
2. 完成產業推廣招商

說明會 1 場次 

1. 完成活動規劃，擬參

加美食伴手禮展與

國際化妝品展，進行

企劃修正與攤位報

名作業。 
2. 於 4/25 假錦華飯店

完成召商說明會，參

與人數 40 人。 

7 
完成第 1 場紙品包裝產

業發展策略專家座談會 

於 4/28 假印研中心完成

第 1 場焦點座談會，與

會專家 4 人。 

8 

105/06/30 

完成學研合作 1 案(含)
以上簽約 

完成學研合作內容規

劃，並於 3-6 月開放實

習報名。另於 4 月份完

成高雄師範大學、正修

科技大學產學合作簽

約。 

9 
完成科技加值創意包裝

輔導 3 案(含)以上審查

及簽約 

於 6/24 完成 2 案審查與

簽約，輔導廠商：玉峰、

禹利。總共完成 5 案審

查與簽約。 

10 
完成創意紙品設計開發

輔導 3 案(含)以上審查

及簽約 

於 6/24 完成 4 案審查與

簽約，輔導廠商：傳動、

哲興、新高、立德。總

共完成 5 案審查與簽

約。 

11 
完成製程品質躍升輔導

3 案(含)以上審查及簽

約 

於 6/24 完成 3 案審查與

簽約，輔導廠商：豐田、

花王、京銘。總共完成
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5 案審查與簽約。 

12 
完成紙品產業微型技術

輔導 9 案(含)以上審查

及簽約 

於 6/24 完成 9 案審查與

簽約，輔導廠商：星瀚、

豐聖、七色、富崧、煒

順、偉豪、采通、宏堡、

合成。總共完成 15 案審

查與簽約。 

13 
完成第 1 場紙品包裝設

計與創意應用講座 

於 2/25 假集思國際會議

中心完成第 1 場講座，

參與人數 105 人。 

14 
召開包裝達人設計競賽

初賽會議 

於 5/26 假印研中心完成

初賽會議，審查專家 6
位，並於 108 件參賽作

品中選出 33 件進入複

賽。 

15 105/07/29 
完成第 1 場產業推廣活

動 

8/26-29 假世貿一館台

灣美食伴手禮特展暨國

際旅展完成第 1 場產業

推廣活動，參觀人潮 4
天約 6500 人次，完成媒

合單填寫 90 筆，參展廠

商包含：葛瑞特印刷事

業(有)、台日林創意印刷

(有 )、光隆生化科技

(股)、傳動經營管理顧問

(股 )、百佳文化事業

(股)。 

16 

105/09/30 

完成第 2 場紙品包裝設

計與創意應用講座 

於 9/20 假集思台大會議

中心完成第 2 場講座

「設計的創意」，參與人

數 53 人。 

17 
完成第 2 場紙品包裝產

業發展策略專家座談會 

於 6/27 假印研 8F 會議

室完成第 2 場紙品包裝

產業發展策略專家座談

會，參與專家 6 人。 

18 
召開包裝達人設計競賽

複賽會議 

7/5 假印研中心 8F 會議

室完成複賽會議，於社

會組 7 件/學生組 26 件

中選出前三名與佳作。 
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19 

105/12/20 

1. 完成文創紙品設計

開發 20 件(含)以上 
2. 完成申請專利 2 項

(含)以上 
3. 完成學研合作 1 案 

1. 於 12/15 前完成文創

紙品設計開發 20件。 
2. 完成申請專利 2 項

(新型/新式樣) 。 
3. 完成學研合作 1 案。 

20 
完成科技加值創意包裝

輔導 5 案(含)以上個案

輔導 

於 12/10 完成科技加值

創意包裝輔導 5 案個案

輔導。 

21 
完成創意紙品設計開發

輔導 5 案(含)以上個案

輔導 

於 12/10 完成創意紙品

設計開發輔導 5 案個案

輔導。 

22 
完成製程品質躍升輔導

5 案(含)以上個案輔導 

於 12/10 完成製程品質

躍升輔導 5 案個案輔

導。 

23 
完成紙品產業微型技術

輔導 15 案(含)以上個案

輔導 

於 12/10 完成紙品產業

微型技術輔導 15 案個

案輔導。 

24 
完成廠商技術輔導報告

30 冊(含)以上 
於 12/10 完成廠商技術

輔導報告 30 冊。 

25 
完成第 3 場紙品包裝設

計與創意應用講座 

於 12/10 假印研中心

11F 電腦教室完成第 3
場紙品包裝設計與創意

應用講座 ( 含設計實

作)，參與人數 8 人。 

26 

1. 完成第 2場產業推廣

活動 
2. 完成 105年度輔導成

果發表活動 1 場次 

1. 於9/9-13假世貿一館

秋冬國際美容化妝

品展完成第 2場產業

推廣活動。 
2. 於 9/22-9/25 假世貿

一館 2016 台北國際

印刷機材展完成成

果發表活動。 

27 
完成第 3 場紙品包裝產

業發展策略專家座談會 

1. 於 9/29 假印研中心

11F 完成第 3 場紙品

包裝產業發展策略

專家座談會，參與專

家 5 人。 
2. 於 11/22 假台灣區紙

器工業同業公會辦
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理紙品包裝產業發

展策略說明會，參與

人數 20 人。 

28 
完成包裝達人設計競賽

公開頒獎儀式 

8/17 假集思交通部國際

會議中心完成頒獎典

禮，參與人數共 86 人。 

29 
完成紙品包裝產業發展

策略 1 冊 
完成紙品包裝產業發展

策略 1 冊。 
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(2) 工作項目實際執行情形說明 

A. 「紙品製程技術提升與創意設計輔導」分項計畫 

a. 科技加值創意包裝開發輔導 

此子項計畫協助業者使用創意設計手法，運用傳統與數位印

刷、印後加工、綠色科技等各種技術，針對包裝生產製程上，透

過導入數位印刷製程方式進行高精緻化的產品生產開發。 

序號 輔導廠商 計畫名稱 

1 新光華造紙股份有限公司 
家飾用紙綠色供應鏈系統建置輔導

計畫 

2 
鴻順印刷文化事業股份有

限公司 
多功能包裝設計之導入以及品質提

昇輔導計畫 

3 銘將紙品有限公司 
包裝盒加值應用與國際認證導入技

術輔導計畫 

4 
玉峰美術印刷企業有限公

司 
NFC 防偽包裝開發設計暨色彩管理

認證計畫 

5 禹利電子分色有限公司 
紙品包裝導入印刷產品監管鏈輔導

計畫 
 

b. 創意紙品設計開發輔導 

此子項計畫輔導廠商以設計美學為核心，運用創意設計手

法，導入國際潮流及在地文化等元素，並協助業者解決製程上的

問題，開發出兼具特色及實用性產品，進而促成產業轉型，朝向

產品差異化及特色化發展，擴大市場商機。 

序號 輔導廠商 計畫名稱 

1 台灣民窯藝術坊 
陶藝藝術結合 AR 技術特殊包裝開發

輔導計畫 

2 
傳動數位策略股份有限公

司 
幸福滿滿新婚六禮禮盒設計輔導 

3 哲興印刷事業股份有限公 G7 國際色彩標準應用於展示架結構
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司 設計開發計畫 

4 新高印刷廠股份有限公司 
農果精緻包裝禮盒設計暨色彩認證

管理輔導計畫 

5 立德照相製版有限公司 
VI 視覺規劃與商品開發暨品牌提升

輔導計畫 
 

c. 製程品質躍升輔導 

此子項計畫除了為包裝商品注入新方向，擴大紙品應用的可

能範疇外，更推動國際管理系統 PDCA 的概念，結合環境管理與

永續發展的市場趨勢，如具有綠色認證之產品原物料或綠色製程

技術的組合應用，大量運用於產品設計上，結合台灣特色紙品、

文創、包裝等相關元素，建立品牌的獨特性與差異化，創造市場

商機。 

紙品製程設計開發以永續發展與品質提升為主要目標，以產

品開發過程使用的原物料控管為主，推動產業上中下游監管鏈系

統，結合品質管理系統與環境管理系統商品的推動，將包裝產品

綠色製程擴散至上下游與同業，進一步拓展國際市場。 

序號 輔導廠商 計畫名稱 
1 大榕國際股份有限公司 紙展架綠色材料導入建置輔導計畫 

2 
綺益彩印科技股份有限公

司 
營運及製程品質提升管理輔導計畫 

3 豐田美術印刷有限公司 上光彩盒色彩品質提昇輔導計畫 

4 京銘科技股份有限公司 
印刷商務服務管理績效提升輔導計

畫 

5 
沅立彩色製版印刷股份有

限公司 
環保印材導入應用印刷品質優化輔

導計畫 
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d. 紙品產業微型技術輔導 

此子項計畫先進行查訪診斷，針對目前廠內的缺口、所需的

改善問題，及其產品需求、市場需求，提供即時及全方位之技術

改善輔導與產品設計輔導，包含：改善製程、產品設計、產品品

質提升等，以改善企業體質，提升產品的品質與價值。 

序號 輔導廠商 計畫名稱 

1 采德數位精雕有限公司 
幾何圖形應用雷射半雕文創筆記書

設計開發計畫 

2 永旭印刷品有限公司 
建置企業網站提升印刷品銷售及業

務管理輔導計畫 

3 上誠印刷股份有限公司 
印刷灰色平衡及色彩品質管理輔導

計畫 

4 
山水彩色印刷股份有限公

司 
平版印刷 G7 認證之色彩品質提升計

畫 

5 福山紙器股份有限公司 
紙器產業製程環境管理系統輔導計

畫 
6 元隆彩色印刷股份有限公

司 
客製化數位噴繪收納盒紙器開發計

畫 
7 星瀚興業有限公司 創意壓紋禮袋設計開發 
8 豐聖彩色印刷有限公司 提昇平印品質環保印刷水資源再利

用計畫 
9 七色文化印刷有限公司 印刷水質控制設備數據分析暨品質

提昇計畫 
10 富崧彩色印刷有限公司 自粘商標印刷廠印刷品質提升及物

料管理規劃輔導計畫 
11 煒順實業有限公司 DIY 文創個性化系列商品輔導計畫 
12 偉豪企業社 數位印刷色彩控制及顯示器色彩校

正技術輔導計畫 
13 采通科技有限公司 商用印刷品數位噴墨色彩特性分析

輔導計畫 
14 宏堡紙業有限公司 包裝紙盒行銷平台建置輔導計畫 
15 合成美術印刷廠 顯示器特性化與紙印材色彩資訊建

立輔導計畫 
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e. 紙品設計新銳能量輔導 

e-1 緣起與培訓目的 

目前在南部地區，共計有一百多所的設計科系，每年養

成無數的設計新手投入市場。但是這些應屆學生較缺乏實務

作業上的洗練，對於實際輸出作業的不熟悉，造成投入業界

的障礙，也形成日益嚴重的人力斷層。 

為強化南部地區設計或印刷相關科系學生能夠利用最後

在學的一個學期縮短產學落差，本計畫整合台灣中南部印

刷、設計相關科系之大專院校學生，促成產學研合作，利用

高雄 R7 打樣中心媒合需求廠商，透過學研合作的方式進行紙

品設計新銳能量輔導，以專案實作模式，共同合作開發新包

裝或新產品，使學生明白設計理論與上市生產需求差異及評

估，藉此加強產學連結、提早培育學生就業技能。 

e-2 推動作法： 

1. 培訓期間：105 年 8 月 1 日起至 105 年 12 月 15 日，共

計 4.5 個月(20 週)。 

2. 培訓單位：財團法人印刷工業技術研究中心 

3. 培訓地點：印刷暨文創商務設計打樣中心(高雄)。 

4. 合作學校：正修科技大學、國立高雄師範大學。 

5. 實習學生：17 位學生申請實習，通過書面審查與面試，

最終有 6 位學生參加本次實習。 

6. 媒合會：於 12/9 舉行成果發表與就業媒合會 
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媒合會主視覺 邀請卡打樣 

  
計畫主持人進行媒合會開場 交流與作品欣賞 
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B. 「紙品技術推廣暨市場拓展」分項計畫 

a. 辦理紙品包裝設計與創意應用講座 

a-1 第一場講座 

1. 講座主題：環保包裝設計關鍵與數位打樣新趨勢 

2. 辦理地點：集思台大會議中心米開朗基羅廳 

3. 辦理時間：105 年 2 月 25 日 

4. 參與人數：105 人 

5. 講座效益：透過此次講座，與會者可了解包裝的數位打

樣與上機印刷趨勢變化與新技術應用，以及透過簡單設

計，不僅減少過度包裝造成的浪費，卻又能明確傳達設

計與產品理念。 

6. 講座活動照片： 
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a-2 第二場講座 

1. 講座主題：設計的創意 

2. 辦理地點：集思台大會議中心洛克廳 

3. 辦理時間：105 年 9 月 20 日 

4. 參與人數：53 人 

5. 講座效益：透過此次講座，邀請設計總監進行設計經驗

與創意分享，並搭配實際案例進行說明，讓與會者能更

清楚了解包裝設計的設計元素、排列構成、甚至字體變

化就能造成的觀感差異。 

6. 講座活動照片： 
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a-3 第三場講座 

1. 講座主題：節慶紙品創意燈飾 

2. 辦理地點：印研中心 11F 電腦教室 

3. 辦理時間：105 年 12 月 10 日 

4. 參與人數：8 人 

5. 講座效益：透過此次講座，邀請設計總監進行設計經驗

與創意分享，並搭配實際案例進行說明與製作，讓與會

者能親身於設計的中學習創作的技巧與思維。 

6. 講座活動照片： 
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b. 辦理產業推廣活動及成果發表 

本分項協助紙器、紙品等相關業者參加包含美食、美容、生

技、文創或禮贈品等類別主題展會，藉由參展行銷方式，讓廠商

直接接觸目標客戶進行 B2B 商機媒合，並透過跨領域的產業互

動，擴大業務內容。另透過兩年一度的台北國際印刷機材展展出

年度計畫推動成果，以吸引更多紙品及包裝印刷業者參與計畫之

意願。 

 
b-1 台灣美食伴手禮特展暨國際旅展 

1. 活動主題：印藝包裝館 

2. 活動地點：台北世貿一館 

3. 活動期程：105/8/26 至 105/8/29 

4. 參與廠商：百佳文化事業股份有限公司、葛瑞特印刷事

業有限公司、台日林創意印刷有限公司、優質好紙袋、

紙盒工廠、光隆生化科技股份有限公司、傳動經營管理

顧問股份有限公司，共 7 家廠商共同參展。 

5. 參與人數：4 天人潮約 5,000 人以上 

6. 活動總結：根據參展廠商意見回饋表示，多數廠商在參

展後，對行銷推廣與效益上有直接幫助，透過人潮的參

觀與詢問，多數廠商反映銷售額成長 1 至 2 成左右，除

了一般民眾外，也有 B2B 模式洽詢未來合作，估計後續

追蹤潛在商機超過 300 萬元。 

7. 活動照片： 
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展櫃設計草圖 民眾實際體驗與設計結合之 AR 技術 

  

印藝包裝館攤位整體照片 於洽談區進行需求討論 

 

 

參展廠商與參觀民眾進行產品說明 工作人員向民眾說明計畫設計輔導能量 
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b-2 第 26 屆秋冬國際美容化妝品展 

1. 活動主題：印藝包裝館 

2. 活動地點：台北世貿一館 

3. 活動期程：105/9/9 至 105/9/13 

4. 參與廠商：百佳文化事業股份有限公司、葛瑞特印刷事

業有限公司、台日林創意印刷有限公司、光隆生化科技

股份有限公司，共 4 家廠商共同參展。 

5. 參與人數：5 天人潮約 4,000 人以上 

6. 總結：本次展會以 B2C 模式為主，參展廠商配合展會主

題，以精緻產品包裝、美妝包裝等展品進行展示，根據

廠商參展回饋表示，雖參觀民眾以一般消費者居多，但

許多潛在 B2B 業者也多，有不少工作室、業者對於精緻

設計與包裝十分有興趣，對於開拓通路有所助益，後續

潛在效益約 200 萬元。 

7. 活動照片： 

 
 

攤位配置模擬圖 美妝展用活動主視覺設計 
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展會活動提供廣告文宣 民眾參觀討論 

  

民眾與廠商進行洽談 民眾進行現場諮詢 

 

b-3 2016 台北國際印刷機材展 

1. 活動主題：紙品計畫成果發表會 

2. 活動地點：台北世貿一館 

3. 活動期程：105/9/22 至 105/9/25 

4. 成果效益：4 天參觀人潮約 3,000 人，成果發表展出內容

包含包裝達人設計競賽得獎作品、個案輔導設計類包裝

打樣以及技術輔導類說明文宣，吸引參觀師生與廠商駐

足觀賞，並透過現場諮詢、媒合交流、年底活動宣傳與

AR 技術體驗，擴散本年度輔導成果。 

5. 活動照片： 
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紙品計畫輔導成果展示呈列攤位 紙品計畫介紹背板 

  

民眾熱烈討論 參觀民眾剪影 
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c. 辦理包裝達人設計競賽 

為激發我國包裝紙品的創意設計能量，舉辦設計競賽活動，

主要為鼓勵各領域設計人才對紙器包裝產業投入更多的關注與

重視，積極參與創新設計，以激盪出具創意性、實用性與設計感

的紙器盒型，提供設計從業者技術交流與競技的舞台，成為市場

行銷與國際拓展的媒介，展現國內紙器及包裝業者的設計實力，

帶動大專院校學生與業界新秀參賽，遴選優秀作品，並協助業界

發掘優秀人才。 

c-1  參賽項目 

1. 學生組：臺北意象糕點伴手禮包裝(以展現臺北的文創

內涵與創意設計為主) 

2. 社會組：臺灣意象糕點伴手禮包裝(以展現臺灣的文創

內涵與創意設計為主) 

c-2  競賽要求 

1. 創作包裝含提袋一套，內容品種類中、西式皆可。 

2. 分外包裝與內包裝。品牌敘述、本體標籤範圍、整體

包裝結構、包裝材質及包裝方式，包裝色彩、圖樣設

計皆包括在此競賽項目內。 

3. 包裝之產品內容物可包含其週邊商品。 

4. 舉凡作品具有創新設計概念，且兼具實用性之紙器包

裝皆可參賽。 

5. 參賽作品之主要材質需以「紙類」為主。 

6. 收件狀況：初賽收件數共計 108 件，社會組 11 件，學

生組 97 件，其中學生組報名參與之北中南部大專院校

系所及高中共計 15 所，今年度並首度有高中同學參

賽。參賽學校包括中原大學、亞東技術學院、新竹教

育大學、崑山科大、義守大學、國立台灣藝術大學、
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正修科大、崇右技術學院、銘傳大學、高雄師範大學、

景文科大、台北商業大學、台中科大、國立台灣師範

大學、泰北高中等。 

c-3  頒獎典禮： 

1. 典禮時間：105 年 8 月 17 日下午 1 點 

2. 典禮地點：集思交通部國際會議中心 3F 禮堂 

3. 參與人數：87 人 

4. 社會組得獎作品： 

第一名作品為「台北米棒」，從產品命名、包裝結

構、視覺設計到後端量產運用，每一面向表現精采及

高度技巧，為難得的市場化佳作。 

第二名永豐餘彰化廠設計之「舞繞台灣蜂蜜蛋糕

禮盒」，以頗具巧思的蜂巢結構設計為一大亮點，整體

表現完整且契合主題。 

第三名由同時奪得首獎的十分視覺整合公司章琦

玫、翁煒婷、潘威霖所設計的「台北旅粒」，以動漫手

法，視覺張力與結構設計特色且符合量產需求。 

佳作方面得獎的是永豐餘工業用紙股份有限公司

廖容聖先生的「囍食相逢」；陳心怡小姐的「檸檬果子

伴手禮禮盒」；傳動數位策略股份有限公司「寶利軒馬

祖禮餅禮袋」。 

5. 學生組得獎作品： 

本屆學生組第一名為中原大學商設系王彤、蘇荷

畫、趙羚等共同設計之「二食五度」奪冠。以互動式

的包裝結構概念，融合台北城市主題意象，具連續性

的巧思與極佳的展示性，獲獎金 2 萬元。 
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第二名作品為國立台灣藝術大學視覺傳達設計系

孫佑侖的「鳳閣宏樓」，以台北 101 為基底，堆疊的外

觀搭配紙雕圖紋，呈現細緻的包裝質感。 

第三名中原大學商設系林渝驊、陳祖儀之「糕空

台北」，以貓空纜車外型為發想，結構設計具創意，整

體視覺清新討喜。 

佳作部份有：中原大學的徐語襄、楊宜榛、張婉

蘋的「文房蜜寶」；亞東技術學院林峻頡、陳育群、張

凱傑的「品墨；亞東技術學院的林雨璇、陳鈺蓁的「愛

吃不是我的錯」；亞東技術學院高敏、陳辰、吳宛庭的

「可圈可點」；崑山科技大學鄒昀達的「紫色大山─陽

明山意像芋頭酥」。 

6. 典禮焦點： 

為展現包裝設計的互動性，本次競賽亦請入圍者

提供約三十秒的作品介紹影片，整合 AR 科技，讓觀

賞者可以藉由 AR APP 的下載並掃描作品集中的作品

圖像，即可進入介紹影片，並可 360 度瀏覽作品的設

計。從這次的經驗，可讓設計師與包裝設計科系的學

子體驗互動科技為包裝所帶來的附加效益。 

c-4  活動照片： 

 
文宣 DM 
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經濟部工業局翟大陸副組長以及多位現

場貴賓陸續進行開場致詞 

計畫主持人進行包裝達人設計競賽介紹 

  

古健琦理事長與學生組得獎者合影留念 翟大陸副組長與社會組得獎者合影留念 

  

得獎作品結合 AR 技術，透過掃描可呈現

動態作品內容，包含設計心得等 

蒞臨貴賓與得獎者共同合影留念 

  

包裝達人頒獎典禮報紙報導 包裝達人設計競賽雜誌報導 
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d. 研擬紙品包裝產業發展策略 

台灣的紙品產業向來是各產業生產鏈中不可或缺的一環，包

括：包裝、運輸、產品化、民生用品、還有各種不同的功能運用。

但是除了少數的一級與二級造紙廠商之外，多數的業者都是中小

企業居多，甚至有許多的微型廠商散布於各地。但隨著台灣人口

結構的改變與產業外移，多少衝擊了台灣的內需市場。而外銷市

場方面，又面臨中國大陸及東南亞等在紙業發展相當蓬勃的國家

強力競爭。儘管國內業者不乏創意設計的人才，但在企業的發展

策略、產能有限、人力斷層、將數位科技與管理連結…等沒有明

確的指引方針情況下，業者的成長步調可說是緩不濟急。甚至在

外銷市場的拓展方面也有待更積極的作為去行銷並爭取認同，以

增加訂單。 

d-1  編撰目的 

包裝自人類商業活動繁盛開始便是商品行銷不可或缺

的一環。隨著消費趨勢，行銷訴求的演進，還有材料科技

的突破，包裝已經發展成一門極為高端的科技領域，也是

一種行銷的媒介，而紙品包裝更是最為普遍應用也最環保

的一種包裝材料。 

紙品包裝在消費活絡的今天雖有逐年成長，但相較於

中國與東南亞再紙品產業的積極發展程度，我國支紙品包

裝相關企業似乎仍侷限在有限的產能與內需市場的框架當

中緩步提升，目前許多國家在紙品產業的發業發展亦積極

朝向與工業 4.0 的規劃有所聯結，紙品包裝產業應思考如何

因應，與國際紙品包裝產業發展趨勢接軌。也因此台灣紙

器產業應有更明確的策略引導及輔導配套，以利產業未來

發展。 

d-2  策略規劃 

本策略所指紙品包裝，範圍將包含：包裝紙、美妝盒、

瓦楞紙箱、紙質標貼等四大領域，兼論杯器（泡麵碗等）
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及保鮮紙筒包材，討論包裝設計、材料、生產製程、行銷

結合、物流配置等相關因素。近年來國際上的紙材包裝趨

勢，主要是環保綠色包裝、結合物流運輸趨勢、功能設計

強化、可回收材料運用等趨勢，因此策略內容將以國際上

的主要趨勢基礎，討論國內紙質包裝產業的現況，並對比

國際上趨勢，針對不同紙質包材提出發展策略。 

d-3  探討範圍 

1. 彙整國內、國際上的紙品包裝市場及產業的統計報告與資

訊，分析國際上的包奘產業市場現況與趨勢。 

2. 紙品包裝定義與產業分類：依據文獻進行國內現有紙品包

裝之產業定義與界定，並歸納各次產業之核心特色，作為

分析現況的分類依據。 

3. 國內紙品包裝企業訪談：依據產業次分類，選定代表性的

廠商訪談，以收集國內紙品包裝相關企業之營運現況及面

臨的營運限制，做為國內產業現況分析的重要依據。 

4. 國內產業現況歸納分析：彙整歸納我國紙品包裝各次分類

的現況，提出適當之未來發展方案，作為發展策略架構之

核心基礎。 

5. 紙品包裝產業法展策略規劃：提出前瞻性紙品包裝產業發

展策略架構。 
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(三) 分包/協辦資訊

分包/協辦項目
名稱

分包/協
力單位

計畫書
編列金額

分包/協辦計畫簽約金額(元) 備註

政府
經費

自籌款 合計
(含稅)

合計
(未稅)

合　　　　　　　　　計 0 0 0 0 0


