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總編輯的話 -積極加入競爭力 

提升行列，點燃產業躍升的希望之火
文：張世錩/印研中心總經理

◎
 

總
編
輯
的
話 印 刷產業長期以來都是接受客戶訂單

的生產模式，大多沒有自主的產品，

亦無企業品牌光環的加持，因此在製造業當中，

印刷業一直是默默耕耘，以製造業產品與出版業

在國內外市場發揚光大，成為帶動台灣經濟成長

與文化傳承的幕後推手。

在這次政府簽署服貿協議的議題發酵後，向

來以內需市場為主力的印刷產業，頓時面臨市場

開放的強大競爭壓力，此次服貿的挑戰伴隨而來

的不只是業者在經營態度調適與市場快速變化的

考驗，還有業者要如何與政府攜手合作，優化產

業的體質與技術，走出內需市場框架，以更大、

更開闊的格局與視野來經營印刷產業的未來。

除了技術的搭配之外，同時也結合勞委會職

訓局、中華民國中小企業總會的資源，推動「產

業人力提升」、「充電起飛」、「產業人才投資」

等計畫，分別針對企業及個人推動不同的訓練方

案。此外，印研中心更與國立成功大學合作印刷

經營管理課程，以培育更多的印刷企業中高階經

營管理儲備人才，給予印刷界在「技術」、「人

力」及「市場」的全方位強力支援。

除了快速回應目前業者所提出的需求之外，

工業局與印研中心共同舉辦了八場印刷產業發展

策略座談，共有 53 位專家及北中南部不同規模

之業界代表參與，對於產業的未來方向進行充分

的討論。截至目前為止，雖然尚未能擴及不同版

式、產品類別等細部發展策略的探討，但針對整

體產業的需求與未來趨勢已歸納出策略發展方

針，並將結合印研中心的創新服務能量同步提升

推展，以期因應產業未來發展所需之相關輔導及

各項衍生服務。

面對韓國、新加坡、泰國、中國大陸等國家

結合政府資源的經濟發展政策，放眼全球市場並

進一步發展印刷專區，結合供應鏈、先進的環保

及標準化設施來創造更多有關印刷整合服務的機

會。這方面我國政府也積極的投入以協助產業作

數位化轉型與商業模式輔導，然而，當韓國立下

將擠身全球印刷業前十大國家之一的宏願時，而

台灣印刷業在技術、品質及價格方面雖有較多優

勢，唯長久以來總是單打獨鬥，無法凝聚出團結

一致打造印刷產業未來的經營環境，以及面對未

來市場與科技變化的整體因應策略的共識，讓台

灣在亞洲國家的印刷產業競爭當中無法凸顯亮

點，這是相當可惜之處。

服貿協議的簽署可說是點燃了台灣印刷產業

憂患意識之火，當印刷企業對未來發展有了更多

的想法和需求，也就代表了台灣印刷產業永續發

展希望之火更加猛烈。這段時間政府與印刷業者

的種種對話，促使更加凝聚印刷產業的發展方向。

就印刷產業發展而言，此種對話若能不斷持續，

將政府的產業政策與印刷產業的發展結合，使業

界能積極加入競爭力提升行列，相信台灣的印刷

業將會更有自信的迎接未來的全方位挑戰。

為要消弭業者的疑慮，給予長期的技術協助

與輔導，印刷工業技術研究中心（以下簡稱印研

中心）自去 (102) 年 6 月底起，舉辦了 37 場次

的座談會，完成包括社子地區在內的全台灣諮

詢訪視診斷，共計 417 家；並為協助業界提出

66 個方案，包括：「加強輔導型產業技術升級

轉型個案輔導計畫」及「協助傳統產業技術開發

計畫 (CITD)」。在外銷推展方面，去年十月於

日本東京舉辦「台日印刷產業商機媒合會」，共

有 10 家台灣業者與日本的 10 家業者合計 36 人

交流管道。去年十一月又邀集台灣業者於「北京

參與，建立了與日本印刷產業互動的名品展」中

展出各項印刷精品，主動拓展大陸市場。另在人

才培訓方面也同時進行外銷人才的相關課程。
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 013 年對於大陸印刷產業來說是轉型的一 

    年，並提出 5 大方向 1. 傳統紙本出版物

向數位出版物轉型，即是數位化印刷與印刷數

位元化工程 2. 傳統印刷向綠色印刷轉型 3. 從

傳統書籍報刊產業服務轉為包裝裝潢、文化等

多元服務 4. 印刷設備由中低設備轉向高階，

實現產品數位化與智慧化 5. 企業從生產經營

轉為生產服務，實現產業鏈上下游的服務擴

展。在”十二五”第二年的政策方向影響下，

2013 北京國際印刷技術展覽會當中可以感受到

綠色環保、高效能、自動化、高階化的濃厚氛

圍。本文就各大印刷廠之發展趨勢加以分析。

一、印刷設備廠商

( 一 ) 海德堡

在西一號展館 001 展位，為本次展覽會中占

地最大的展區，海德堡鎖定中國印刷企業對於高

效能生產、包裝上光及特殊應用、數位印刷的整

合式應用以及綠色環保印刷 4 大方向。值得關注

的是 SX 系列產品，首次在大陸市場中首度亮相

的 Speedmaster SX 102 八色平版印刷機，結合

XL 系列的先進技術，優化了紙張的輸送、增強

的邊框、印刷軸承，及咬爪系統，在每小時生產

速度最高可達 14,000 張紙的情況下提供了高品

質的輸出，並結合綠色環保節能的趨勢，能夠提

供每一千張紙所須的能源資訊，人員操作上採用

更直覺式的觸控式控制台，在印刷色彩品質的控

制上 Prinect Inpress Control 分光光度計線上

測量和控制系統，提供快速的校正調整方案。在

幾乎在所有機台展出的設備上，海德堡表示降低

酒精溶劑的決心，並且提供了每 1000 張印刷的

耗能，有利於企業未來在生產的規劃與發展。

( 二 )RYOBI 

在西二號展館 021 展位，為北京嘉和頂新

有限公司在本次會展上重點展示的設備為 RYOBI 

924-LED-UV 印刷機，以環保、低碳、零排放為主

題，924-LED-UV 最大特色便是耗能低且生產效

率高。自 RYOBI2010 年推出 LED-UV 印刷固化系

統後，歐美、日本等印刷設備廠陸續採用此項技

術，LED-UV 可以減少高達 70%-80% 的能源消耗。

由於 LED-UV 燈波段的特殊性，乾燥燈可以實現

瞬間開關燈，有別於傳統 UV 乾燥燈管需要遇熱

穩定的過程。加上 LED 燈管的節能化設計，大大

降低了乾燥過程中電能的使用。與普通 UV 乾燥

燈管相比，LED-UV 乾燥燈管的另外一大特點就

是使用壽命長。相比一根普通燈管 1000 小時的

壽命，LED-UV 的壽命可達到將近 15000 小時。

LED-UV 具有的環保性，在運作過程中系統不會

產生臭氧，且無有毒氣體排出，這些特點使設備

不需要安裝額外的除味裝置和排風管道等輔助措

施，有效地節省了廠區空間。同時，印刷油墨不

含 VOCs（揮發性有機化合物），乾燥的過程中

放棄了傳統印刷中的熱風乾燥和噴粉，大幅度降

低了二氧化碳排放及粉塵威脅，做到對環境的保

2013 北京印刷展 
看各大印刷廠設備發展趨勢

文:翁鴻銘/研究發展組

2

●●海德堡的 Speedmaster SX 102 八色平板印刷機 

  優化輸出品質和技術，並結合環保節能趨勢。

◎
 

技
術
櫥
窗
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護和對工人健康的保障。924-LED-UV 乾燥系統

採用了個別安裝的燈管設計方式。當燈管達到其

使用壽命時只需要針對不能使用的燈管進行更換

即可，而不需要像傳統乾燥系統進行整排更換，

增加企業成本。由於採用恆定 375um 波長設計， 

RYOBI 924-LED-UV 在乾燥過程中有效的避免了

乾燥光源波動問題，另外 LED-UV 的冷光源設計，

不僅解決了低磅數薄紙印刷乾燥問題，對於合成

紙等特殊材料也都有良好的印刷效果。

( 三 )ROLAND 

在東一號展館 008 展位，本次曼羅蘭以可持

續的盈利能力為口號，以 ROLAND 700 HiPrint

六色上光平版印刷機為主要的印刷展出設備，其

印材多元可以印 0.04mm 的薄紙到 1mm 厚的卡

紙，以及聚氯乙烯薄膜。現場設備裝有連線冷燙

Inline Foiler Prindor 裝置，其表現具有平版

印刷的套準精度。最具特色的就是 700 HiPrint

模組化設備上的變化，能夠因應各樣的需求做出

設備上的調整，值得一提的是曼羅蘭一應具全

的 PRINT VALUE 印刷價值解決方案，包括 print 

services 印刷技術服務 ( 確保在整個印刷系統

週期中維持高效生產 )、print com 普德康印刷

材料 ( 通過認證的、完美配合系統操作的印刷材

料 )、print network 印刷系統 ( 提供連線及整

合的解決方案 ) 和 print advice 印刷諮詢，提

供一站式的綜合服務，滿足客戶各種印刷上的需

求。

( 四 )KBA 

在西一號展館 008 展位，本次 KBA 以“印領

未來 再創新高”為口號，鎖定在包裝市場，從

四開的 RAPIDA 75、到對開的 RAPID 105、RAPID 

106，再到大幅面的 RAPID 145，以及今年 2月推

出的 RAPID 164，甚至超大幅面的 RAPID 205，

產品線的完整程度堪稱國際之最，值得特別關注

的是在 2012 DRUPA 曾展出的 RotaJET 76 噴墨

捲筒印刷機，在四色雙面印刷模式下，可以印刷

少量多樣的印件，透過特殊的走紙方式，縮減印

刷機僅占地 10 米 *4 米，輸出系統則是透過兩大

個承印滾筒與 56 個弧狀壓電式噴墨頭陣列進行

兩面印刷，每分鐘可印 3000 頁 A4，其特點為不

停機印件更換、自動穿紙或在印刷機起動或減速

過程中即可生產出成品等，在數字印刷領域內都

是新的特性，瞄準中國大陸快速成長的郵寄和出

版領域並且由此擴張以進入廣受歡迎的文化印刷

品、雜誌和報紙產品，另外還可以進行針對需求

進行改機以用於包裝和票券產品。

( 五 )KOMORI LITHRONE G40 四色張頁印刷機

在東二號展館008展位，本次小森以“KOMORI 

OnDemand”為主題，展出三台張頁式平版印刷

機與一台ＰＯＤ印刷機，並提出“按需平版印

刷”的概念，指在保持平印的高品質和高生產效

率的同時，透過縮短印刷作業準備時間、減少紙

張損耗、縮短印刷工序等措施，更大程度地滿足

“小批量、短交貨期”需求的全新解決方案，會

展上則以 LITHRONE G40 搭配 H-UV 快速干燥系

統，在平版印刷之後經過ＵＶ快速乾燥後進行加

●●RYOBI 924 LED-UV 的冷光源設計解決了低磅數薄紙乾燥印 

  刷問題

●●KBA 的設備鎖定包裝市場需求，推出完整的產品線。
◎
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工程序，並且搭載了全自動的換版裝置降低作業

準備時間實現高品質和高生產效率；另外在“按

需數位印刷”，是指以平印為核心、有效結合各

類數位印刷和印後加工而推出的最新解決方案，

將兩者有效地融合為一體就是小森公司宣導的

“KOMORI OnDemand（小森按需印刷）”。

( 六 ) 三菱 DIAMOND V3000AS-4

在東四號展館 012 展位，三菱重工紙工

機 械 株 式 會 社 以 以“Brand DIAMOND”–Our 

Technology today shapes your business 

tomorrow 為主題，會展展出以最新機種 DIAMOND 

V3000AS-4 及其配備全色同時印版自動交換裝置

“SimulChanger”。DIAMOND V3000AS-4 在 印

刷速度上達到每小時 17,100 張將平版印刷速度

更向上提升，因應短量的印件需求，設備以張

頁式印刷並以停止時間最小化增加生產效率。

符合 JIS 以及 ISO 等各種國際標準要求，還搭

載設置 LED 燈以及聲音導向裝置通知設備的狀

態。通過構築良好的人機界面，致力於提高安全

性和操作性。另外全色同時印版自動交換裝置

“SimulChanger”換版時首先將單元之間的不同

相位調整為同一相位，全色同時排出舊版並安裝

新版之後，印版滾筒的相位返回到印刷時的狀

態，現場示範此項技術時透過計時進行，換版時

間為 1分多約 75 秒。

印刷產業關鍵共性技術之 
綠色印刷概念內涵與特性介紹 (下 )

文：鄭旭惠博士／技術輔導組

五、能源管理系統 (ISO 50001)

( 文接 95 期第 18 頁 ) 能源管理系統提供有

需要之企業或團體一個系統化的能源管理模式。

2010 年 3 月 26 日國際標準組織 ISO 已經公佈發

表了 ISO/DIS 50001 國際標準草案版，預訂於

2011 年 5 月頒佈正式標準。國際標準組織 ISO

亦指出，一旦這個標準正式頒布，預期會影響全

球能源消耗量達 60%。能源管理標準的目的是讓

組織建立必要的制度和程序，以提高其能源績

效 --- 包括能源效率、能源使用、能源消耗以及

能源強度，予以文件化、制度化建立。該標準係

基於持續改善，並運用與 ISO 9001 和 ISO 14001

管理系統標準相似的“PLAN 規劃 --- 執行 DO- 檢

查 CHECK-ACT 行動” (PDCA) 的方法以鑑別出兼

容性以及整體性提昇能源效率的機會。而我國因

為製造產業大多以外銷為主，ISO 50001 的公佈

對我國產業界影響預期將會相當大。

能源管理的實際執行者一般須面對的問題，

是如何提供適合企業有效進行能源管理的計畫

案，如何達成高層要求，並執行一個成功的能源

管理系统有效率的能源管理，必需鑑別能源使

用於何處、何處可能造成浪費，以及於何處進行

高效率能源控制及節能措施，以獲得最高效益。

因此透過新的能源管理系統標準 ISO 50001，將

管理流程嵌入企業中並充分地運作，藉由一些準

則與方法的建立，提供印刷業者、企業一個必要

程序的架構，讓印刷業者、企業等能有依循的方

式，並在不影響現有運作下，將自身的能源使

●●三菱公司展出最新機種 DIAMOND V3000AS-4， 

  強調完善的人機介面
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能源政策

實施與運作

規劃

矯正與
預防措施

管理審查

監督與量測內部稽核 檢查

持續改善

●●圖 3. 能源管理系統的運作模式

用效率，提升到最佳狀態，並與印刷業者運作

之策略和目標密切配合，再輔以 PDCA(Plan-Do-

Check-Action) 的機制，進行印刷業者能源運用

方式持續性的改善。當發展新計畫時，所有階段

及流程均須將能源管理納入考量。而當流程變更

時，能源管理亦需成為變更考量的一部分。

ISO/DIS 50001 能源管理系統為一個獨立的

管理系統，但與 ISO 9001/ISO 14001 具有很大

的相容性，對於已納入 ISO 9001/ISO 14001 管

理系統具有持續改善文化的公司更容易導入，能

源管理系統的運作模式與 ISO 9001/ISO 14001

相同，均為為 PDCA 模式，如圖 3所示

總而言之，ISO 50001 的架構涵括了能源管

理的管理元素與技術元素，一個有效的能源管理

必需呈現與整合這二種元素，亦即包含技術最佳

範例 (best practices) 與管理最佳範例，如圖

4 所示。因為兼備技術與策略管理考量面，預期

使 ISO 50001 將會有很廣泛的接受性。藉由實施

新的能源管理標準，系統化進行能源管理，將會

削減能源成本、溫室氣體排放和其他環境影響。

事實上 ISO 50001 的推動，也會對目前正在

積極導入的能源技術服務產業 (Energy Service 

Company；ESCO) 的推動產生助益。一般 ESCO

與業主簽訂節能績效保證合約，藉由 pay by 

saving 的方式獲取服務費用。亦即 ESCO 公司先

期投入成本，免費供業主設置節能設施，再由所

產生的節能績效經驗證後，由業主逐期的付予雙

方所約定服務費用。但這類節能績效合約，往往

於合約期滿後，雙方的合作關係就此停止。未來

印刷業者若導入 ISO 50001 能源管理系統，因為

「系統化管理」以及「持續改善」的精神，印刷

業者必需持續推動節能措施，因此也會有機會持

續的與 ESCO 公司合作，雙方的合作關係將會長

遠持久，有助於 ESCO 節能專案的推進。

ISO 50001 結合企業管理工具連結能源管理

與業務流程所產生的利益，將可符合全球客戶日

益升高針對降低溫室氣體排放的要求。能源管理

系統的認證將可對印刷業者提供一般性的協助以

建立、執行或者改善能源管理系統。而全球性的

●●圖 4. ISO 50001 能源管理系統架構

◎
 

技
術
櫥
窗



印刷新訊 96 期 15

運用能源管理標準將使有限的能源資源能夠獲得

更有效率的使用，強化競爭力，並對氣候變遷產

生正面的影響。認證印刷業者的能源管理系統，

將可協助印刷業者改進與提昇營運績效。

六、FSC 認證由森林管理委員會 (Forest 

Stewardship Council)

FSC 認 證 由 森 林 管 理 委 員 會 (Forest 

Stewardship Council) 提供 ，此機構為非營利

之國際機構，最早在 1993 年設立於加拿大多倫

多。現在移至墨西哥，其設置目的是促進森林經

營能滿足：適宜的生存環境，社會利益及全球林

業的經濟可行性等三項條件。FSC 有來自 31個國

家的 141 個團體會員，會員多數是非政府組織、

木材貿易、加工以及消費者組織等團體。

FSC 的目標在於建立以林地為檢證基礎的認

證作業標準，以便查核某特定之森林其經營方法

是否合於認證作業標準。凡印有該標誌的木材，

即表示木材是來自此森林或人工種植的森林，不

是從原始森林肆意砍伐。森林認證 FSC 是評估森

林或森林地帶的作業運作過程以確定他們是根據

FSC 發行的整套標準。

FSC 認證的利益包括：

1. 國際通行證

溫室效應日益擴大，目前大多數的國家皆開

始著手於環境保護之改善與實施，全球經過認證

的林木產品也正迅速增加中，一些國際企業為了

要強化其企業綠色形象，皆已聲明要購買和販售

FSC 認證產品，如產品取得 FSC 認證也代表取得

了第一張國際貿易之通行證。

2. 取得消費者的認同

獲得 FSC 森林驗證的標章，也代表森林得以

永續經營的發展，其木材來源並非為非法開採之

林木，一來可獲得消費者正面的認可。以歐美國

家而言，因其消費者之環保意識強烈，對於沒有

加貼 FSC 標章的產品很難取得消費者的認同感，

最後其國際市場競爭力必為削減。

3. 歐盟關稅優惠

近日來，歐盟提出一項「貿易鼓勵」政策，

對於出口至歐盟國家的產品，其生產程序符合其

歐盟要求，將可享關稅減免的優惠。如木製產品

貼有 FSC 標章，日後極有機會可享關稅折扣。

4. 有機會爭取已開發國家政府採購訂單

為了避免採購到非法砍伐之木材，英、法、

德相繼宣布，政府採購政策優先購買經森林認證

的木材；之前英國希斯洛機場使用的膠合板皆採

用經 FSC 驗證的巴西膠合板，以上可見 FSC 森林

驗證對產業的衝擊及商機。 

FSC 監管鏈 (CoC，Chain of Custody) 是由

森林原木材到消費者，包括處理，加工、製造業

和販售等所有連續階段的業者。從顧客觀點來

看，FSC 標籤是代表 FSC 驗證對木材相關產品的

承諾。CoC 標準規定 FSC 必須被保證，且「FSC

之承諾」會被實現。確保了取得 FSC CoC 驗證的

組織是有資格在他們的產品標記 FSC 商標政策和

標準。如：漿廠、造紙廠、紙品加工廠、家用紙

生產者、紙器廠、紙行與進口商、出版業者與印

刷廠…等。事實上，舉凡其客層有需要在商品上

標明 FSC 驗證作為行銷手段者，或聲明其企業體

皆採購使用經過驗證的商品（如企業年報），都

需要進入監管鏈 (CoC)，以表明其支持環保的決

心。

很簡單的一個原則：假如您擁有紙漿或紙

張，那麼您就得通過CoC驗證，否則監管鏈中斷，

您的下游廠商，便不能聲稱其產品通過驗證。任

何製造修改或重新包裝產品的商業行為均需經過

驗證，任何商家希望在其產品或包裝上貼有 FSC

標章也都要通過驗證。FSC 進行 14 年以來，以

提倡永續林業的精神讓世界森林獲得保護。目

前，台灣有 90% 的木材源自國外，但沒有強制要

求這些木材必須附有永續林業認證標章，因為世

界非法木材交易中有 1% 進口到台灣。印刷廠商
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若能主動選擇對地球更友善、賦予社會責任的永

續林產品，更期盼台灣能夠從參與國際林業保育

計畫，發展出本土化的林業經營模式。

七、結語

被喻為世界工廠之中國大陸，亦於 2010 底

年開始全面啟動「十二五」，並由新聞出版總

署及環保部共同簽署《實施綠色印刷戰略合作

協議》，藉由完善的綠色印刷評價系統、推行綠

色印刷標準、展開中小學教材綠色印刷，甚透過

政府採購產品法與食品藥品包裝綠色印刷等方面

橫向貫穿。同時，扶持產業給予稅負減免措施，

鼓勵企業投入先進印刷技術、低耗能設備、創新

研發與人才培育。印刷企業一旦掛牌成為國家印

刷示範企業，可享有發展資金補助、外資投資放

寬、審批程序簡化及評選獎勵等四大方面的優惠

扶持；以加快大陸印刷產業發展方式轉變，進而

推動整個印刷產業實現轉型與升級。因此，台灣

若無法與時俱進，在出口貿易上將受到嚴重衝

擊，影響出口競爭力。

故我們深切呼籲國內印刷產業應積極擬訂對

應之策，否則在日益強烈的低碳化與綠色化呼籲

中，恐將可能成為最易受到攻擊之行業。若可藉

由行政院環境保護署通過之「平版印刷業」環保

標章規格標準，作為邁向「低碳綠色印刷」的第

一步，不但可擺脫低價無序競爭模式苦撐經營，

於文化教育傳承有其責任，同時再現台灣印刷產

光榮歷史與高價值。

印刷產業研發與技術能量推升成果發表 
展現升級能量 創造外銷優勢

經濟部工業局主辦、印研中心執行之

「印刷產業研發與技術能量推升成果發

表座談會」，於 11 月 15 日在新北產業園區服務

中心舉行。會中針對今年度工業局在印刷產業的

輔導推動成果進行報告，並有印刷七團體送交白

皮書予工業局，期望能做為未來政府對於印刷產

業之輔導規劃與措施依據。經濟部工業局局長沈

榮津、副局長呂正華、民生化工組組長洪輝嵩均

親臨會場，希望藉由該活動為國內印刷業挹注政

府資源、強化產業體質，讓台灣印刷產業昂首闊

步走向全世界。

工業局局長沈榮津表示，自簽署兩岸服貿協

議後，因印刷業者多為中小型企業，尤其關注本

次服貿開放內容，以及開放陸資來台後對國內廠

商產生之影響，因此今年針對印刷業者辦理全台

37場巡迴座談會及 417 家廠商實地訪視。針對業

者不同的技術需求，提供短期即時性技術升級、

長期性技術開發以及產品加值專案輔導，共計輔

導 108 家廠商。

此外，針對印刷業者於座談會及產業白皮書

中提出的建言，政府將挹注資源，配合業者需求

調整產業輔導方向，從 2013 年下半年開始政府

已挹注資源陸續執行，包括技術升級轉型、人才

培育及市場拓展等，未來將持續透過政策與專案

計畫的配套，幫助業者提升競爭力以面對更開

放、多元的挑戰。

此次共計展出 48 家廠商輔導成效，應邀發

表的四家業者包括：展現企業、和隆興業、太普

高精密、銘仁紙器，分別就轉型到高值化印刷、

陶纖板色彩技術、綠色印刷之環保製程及精美禮

盒、袋包箱之數位設計應用等四大主題進行輔導

成果與經驗分享。

沈榮津強調，印刷產業須團結一致才能共創

由
文：洪秀文／總經理室
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●●台灣區印刷暨機器材料公會、台灣省印刷公會合會、台北市印刷公會、高雄事印刷公會、中華印刷科技學 

  會、中國印刷學會及印研中心七團體，送交白皮書予工業局局長沈榮津 (右四 )。

佳績，政府也會秉持保障產業的立場，持續給予 支持及協助，創造產業優良的發展空間。

以產業優化與競爭力躍昇， 
面對市場開放的挑戰

文：張世錩/印研中心總經理

灣的印刷產業長期以接受客戶訂單生

產的加工製造為主，多數缺乏自有產

品，亦無顯著的企業品牌光環加持，因此在製

造業當中，印刷業一直是默默耕耘，成就製造業

產品與出版業在國內外市場發揚光大，並帶動台

灣經濟成長與文化傳承的幕後推手。而這次在政

府簽署服貿協議的議題發酵之後，向來以內需

市場為主力的印刷產業面臨強大的市場開放競

爭的挑戰，業界的種種不安與意見的表達，讓

政府及社會大眾更加了解印刷這個沉默的產業

這些年來經營的艱辛，也因此更促成了許多次

政府有關單位與印刷業就產業的困境與需求直

接對話。對於產業而言，服貿的挑戰伴隨而來的

不只是業者在經營態度調適與市場快速應變的考

驗，更重要的是在產官學研的密集研議之後，能

夠齊心擘劃加速產業的競爭力躍昇的發展藍圖與

策略措施，將為台灣印刷產業的播下永續發展

及蛻變創新的種子，並使產業體質更加茁壯。

一、為何政府需要簽署服貿協議

為台灣的產業尋求更廣闊的市場發展機會，

是政府責無旁貸的使命。放眼各國紛紛透過貿易

協定的簽署，加速市場開放的腳步來驅動國內經

濟成長的動能，為必然的趨勢。尤其台灣是海島

臺
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人員 344.13 萬人，對外加工貿易額為人民幣

772.04 億元。而就產業規模而言，大陸印刷業

所面對的是 13 億的內需消費人口，產值是台灣

的 64 倍，企業家數也是台灣的 10 倍以上。從中

國大陸近 3 年來市場複合成長率 13% 的年產值趨

勢看來，台灣如能與大陸維持良好的競合關係，

有利於世界市場佔有更多的商機，或以互補的方

式合作來擴大外銷市場取得雙贏。

三、啟動印刷產業專案輔導團，提升技

術、市場拓展與人力之競爭力

為了解各地印刷產業在面對市場挑戰時迫切

的競爭力及需求，經濟部工業局於今年六月底開

始於全國舉辦 37 場溝通座談會，並於七月啟動

「印刷產業專案輔導團」，請財團法人印刷工業

技術研究中心及財團法人中衛發展中心、印刷相

關學者專家共同投入，走訪了全台 361 家廠商進

行診斷訪視，針對業者需求提供客製化輔導，協

助業者全面性之體質診斷及提升，增加產業競爭

力。根據訪視廠商所提出的需求分析如表一：

針對業者的技術提升需求，經濟部於今年

七、八月開放「加強輔導型產業技術升級轉型個

案輔導計畫」及「協助傳統產業技術開發計畫

(CITD)」的計畫申請，於八月底截止申請，業者

所提出的計畫申請類別涵蓋如表二：

型經濟，對外貿易是經濟命脈，面對中國大陸在

世界經濟版圖中迅速崛起的事實，以及韓國、越

南、印度等其他東亞國家在全球貿易拓展上的大

幅提升，台灣更必須加速市場開放的腳步以避免

被邊緣化。而透過服貿協議的簽署，建立兩岸服

務業相互投資與貿易的制度化與正常化基礎，可

為兩岸優勢互補及競爭力之提升帶來效益，加速

台灣在市場開放的腳步。同時，也可吸引外資投

資，增加就業機會，並進而藉由外商投資帶來的

新理念或經營方式，擴大市場規模，並協助業者

擴張服務業的輸出能量，順利打入大陸這個世界

市場。更重要的是，藉此對國際社會釋放出台灣

貿易進一步自由化的訊息，為下一階段洽簽「區

域全面經濟夥伴關係 (RCEP)」及「跨太平洋戰

略經濟夥伴關係協議 (TPP)」鋪路，爭取國內產

業更大的施展空間。印刷產業的興衰與國內經濟

活動的蓬勃與否有高度的連動性，其他產業的繁

榮亦將帶動印刷產業的成長。

二、印刷產業現況分析

台灣近十年來，一直處於高度競爭又微利的

環境之下。印刷及其輔助業之產值一直停留在

七百多億元台幣，並無太大的波動，但廠商家數

卻持續攀升，從 2010 年到 2012 年就增加了 639

家，反觀產值還衰退了 30 億元。此外，民眾閱

讀習慣因為行動媒體、平板電腦的普及，造成電

子閱讀的大行其道而使平面出版深受影響；稅制

的不對等，造成大陸的印刷及包裝材料能夠以較

低的金額出口到台灣，而台灣要銷往大陸的印刷

品卻因為嚴格的印刷製品審核及高額稅負，形成

障礙，這些因素都使得台灣內需市場的競爭有如

壓力鍋一直無法得到紓解。拓展市場增加訂單與

獲利成為產業最為迫切的需求。

根據大陸官方統計 2012 年印刷總產值達

9,501 億人民幣；印刷企業 10.44 萬家，從業
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從大規模的訪視診斷行動所得到的資料及分

析回饋了解，印刷業者面對如此環境，仍有繼續

堅持的決心，且希望輔導的項目並非侷限於傳統

平版印刷相關技術，而是分散於各式不同材質產

品的印刷技術的提升及開發上，並與環保、數位

製程、雲端應用等項目環環相扣。

當然，面對日益嚴重的人力斷層問題，學者

也點出了幾個目前台灣印刷教育的問題，包括：

(1) 印刷教育已不可侷限在印刷機及紙張

上，應進行資訊整合服務，以及多元材料分佈的

應用科技產業。

(2) 需走出傳統師徒相傳的學習模式，透過

正統、多元的教育訓練加以培訓及開發，使其符

合印刷業界的要求。

(3) 在職前及在職教育應加以補強印刷核心

相關特色課程。

(4) 目前大專院校之印刷相關科系培育之人

才係以培育印刷相關研究、數位科技、設計人才

為主，與多數產業界之基層人才需求有相當落

差。

(5) 印刷外貿人才養成的不足。

上述這些業者的訴求，經濟部工業局特別針

對下半年的「印刷產業升級轉型輔導計畫」進行

了人才養成及外銷拓展的計畫擴充，結合「加強

輔導型產業技術升級轉型個案輔導計畫」及「協

企業 
規模

大型企業 
(100 人以上 )

中型企業 
(10-99 人 )

小型企業 
(9 人以下 )

經營 

管理 

需求

1. 拓展外銷市場

及國外參展補

助 

2. 研發補助 

3. 人才教育訓練

4. 人才招募 

5. 印刷專區 

6. 提高外勞核配

比例 

7. 外勞引進之最

低工資不一定

要比照本勞

1. 人才教育訓練 

2. 人才招募 

3. 設備之節能輔

導 

4. 印刷商品化之

應用開發 

5. 拓展外銷市場

及國外參展補

助 

6. 提高外勞核配

比例

1. 技術輔導 

2. 人才教育訓

練 

3. 人才招募 

4. 策略聯盟 

5. 設備補助 

6. 未登記工廠

之合法化經

營 

技術

需求

1. 數位化轉型－

大型無版列印

2. 雲端科技應用 

3. 多角化經營 

4. 設備之節能輔

導

1. 數位化轉型－

中小型無版列

印 

2. 少量多樣化生

產及可變動數

據列印 

3. 外銷相關認證

輔導 

4. 跨領域材料與

印刷工法 

5. 網路行銷 

6. 一貫化作業整

合 

7. 包裝設計開發 

8. 設備節能輔導

1. 數位化轉型

－小型數位

列印變革 

2. 標準化製程 

3. 設備節能輔

導 

4. 網路印刷服

務

表一、印刷產業需求 (依企業規模區分 )

即時輔導 
計畫需求

協助傳統產業技
術開發計畫需求

(CITD)

* 共通 / 
其他需求

1.G7 色彩管理、品質

管理系統 ISO 9001

、環保管理系統

ISO 14001、SA8000

社會責任等認證。

2. 油墨色彩配方製程

技術輔導

3. 防偽標籤印刷產品

開發輔導

4. 印刷產業知識管理

輔導計畫

5. 印刷色彩品質提升

輔導計畫

6. 特殊材質輔導計畫

(鋁箔紙、自粘貼

紙)

1. 綠色環保製程技

術開發輔導。

2. 二維條碼數位印

刷開發

3. 數位印刷色彩管理

4. 網路資訊服務

5. 紙盒製程自動化

開發

6. 導電線路印刷

7. 環保手機包膜開發

8. 薄型 RFID 感應卡

開發

9. 專利防偽結構製

程昇級重包裝開發

1.* 人才教育訓

練 (數位化製

技術、印刷概

論及廠務管理

、印前技術等)

。

2.VOCs( 揮發性

有機化合物 )

排放改善。

表二、技術輔導需求分析表

即時輔導 
計畫需求

協助傳統產業技
術開發計畫需求

(CITD)

* 共通 / 
其他需求

7. 數位印刷人員培訓

標準之輔導計畫

8. 包裝設計 (酒瓶、

藥品紙盒 )

9. 數位化印刷作業流

程管理輔導計畫

10. 雲端印刷 (APP 電

子刊物製作、雲端

檔案傳輸、電子商

務網站 )

11. 環保輔導 (印刷
水

資源再利用、綠色

環保油墨 )
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助傳統產業技術開發計畫 (CITD)」，給予印刷

界在「技術」、「人力」及「市場」的全方位強

力支援。同時結合勞委會職訓局、中華民國中小

企業總會的資源，推動「產業人力提升」、「充

電起飛」、「產業人才投資」等計畫，分別針對

企業及個人推動不同的訓練計劃方案。此外，印

刷工業技術研究中心更與國立成功大學合作印刷

經營管理課程，以培訓更多印刷企業的中高階經

營管理儲備人才。

四、印刷產業競爭力提升的策略方針

產業的發展與提升應該是永續而且產學研齊

心協力共同投入的工作。自八月七日、八日、九

日及十三日；九月十六日、十七日、二十四日、

二十五日工業局與印研中心共同舉辦了八場印刷

產業發展策略及產業白皮書的座談，對於產業的

未來方向進行充分的討論。截至目前為止，雖然

尚未能擴及不同版式、產品類別等細項發展策略

的討論，但針對產業的需求與未來趨勢歸納了策

略的發展方向包括：

(一 ) 加強技術輔導及提升產業競爭力

1. 紙張印刷技術

(1) 從代工製作導向轉變為資訊服務導向

(2) 輔導印刷業者建立網路接單交易平台

(3) 整合數位印刷及雲端技術，開發多元

商機

(4) 媒合並輔導印刷業者發展垂直及水平

策略聯盟

(5) 整合數位印刷及雲端技術開發多元商

機

(6) 媒合並輔導印刷業者發展垂直及水平

策略聯盟

 (7) 強化資訊內容的加值應用

2. 包裝印刷技術

(1) 取得品質、環保、材料、資安相關國

際認證，爭取外銷訂單

(2) 強化上下游產業協同合作計畫

(3) 包裝印刷技術紮根計畫

a. 美術設計能力

b. 印刷適性與品質標準

c. 各級防偽技術原理與實務 (例如 :

印前製版防偽、數位浮水印防偽、

數位認證及解密技術…等 )

d. 綠色、功能結構設計講座

(4) 成立包裝品牌設計服務平台

(5) 針對不同材質包裝相關印製加工技術

進行分項技術發展策略規劃 (如 :紙

器、金屬、塑膠類 (包括塑膠薄膜、

塑膠容器、塑膠袋等 )、玻璃、標籤

/商標 /貼紙、鋁箔金屬、複合材料、

防偽技術 )

3. 非紙張印刷技術

(1)輔導產業進行跨領域材料(如:皮革、

陶瓷、塑膠等 )的應用與創新印刷工

法

(2) 推動跨域策略聯盟，研發技術創新應

用及產品開發

(3) 成立國際級印刷色彩實驗室，並建置

印刷色彩資料庫與驗證相關之雲端平

台

(4) 建立不同材質之印刷適性資料庫

(5) 結合科技美學，與地方特產、文創及

觀光結合開發具市場魅力的設計與產

品

(6) 成立產學研技術交流平台，進行跨域

技術知識分享

(7) 發展噴墨的電子迴路製造

4. 環保節能技術

(1) 落實節能減碳及環境汙染製程改善

(如 :溶劑、VOC、廢水 )

(2) 成立國家級環保綠色印刷產品檢測實

驗室

(3) 建立綠色印刷示範企業牌，成為亞太

綠色印刷指標
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(4)持續推動其他版式(如 :網版、凹版、

凸版 )環保印刷標準

(5) 取得環保認證 (如 :ISO14000、

SA8000、FSC、產品碳足跡等 )

( 二 ) 優化產業人力素質

1. 強化產業技術、經營管理、市場拓展之

人才培訓 (包括：數位印刷及雲端應用、

印刷技術專業、經營管理、包裝設計、環

保認證技術、市場行銷拓展 )

2. 辦理印刷外貿人才種子訓練營

3. 擴大推動產業人才紮根計畫，鼓勵產學

建教合作，使學生無縫接軌進入印刷產業

4. 培養包裝所需之結構及平面設計人員，

提升包裝設計競爭能力，並建構優質人才

發展環境

5. 強化標準化製程人才的培養

6. 強化印刷相關技職特色學程課程及就業

媒合

7. 建立建教合作平台，提供產業人才需求

需求資訊

8. 與原民會密切合作，提供原住民之印刷

職能培訓與就業媒合

9. 透過產學合作及異業策略聯盟，推動印

刷與其他領域人才交流

(三 ) 穩定內需，外銷倍增

1. 穩定內需

(1) 協助與國內其他產業 (如 :觀光、婚

紗 )商機媒合，開發內需市場

(2) 檢討現行政府採購法的招標門檻及條

件

(3) 協助廠商提升創新商業模式之能力

2. 外銷倍增

(1) 協助印刷業者辦理海外商機媒合會及

展銷活動

(2) 建置市場商情資訊平台

(3) 規劃印刷專區

(4) 推動國外印刷技術合作交流

(5) 協助與國際知名廠商及包裝設計公司

建立策略聯盟，提升國際競爭力

(6) 與上下游及異業結合，拓展海外市場

(7) 邀請成功台商進行經驗分享

(8) 支持台灣金印獎活動

(9) 鼓勵台灣印刷設備操作人員參加世界

技能競賽

(10) 建請政府打開大陸印刷品免稅、免審

特色通關條件

上述策略係就整體產業面的需求所研擬，並

將分為短、中、長期做為未來政府印刷年度計畫

要推動工作主軸概要。此策略後續延伸可更細部

的進行產品分類才能切合不同印刷業者的需求，

但面向仍須搭配龐大的調查與分析工作才能更臻

完備，這需要更多公協會、學界、業界共同配合

使能促成。

結語

服貿協議的簽署是無可避免的，雖有業者

對於未來的內需市場競爭態勢感到不安，但亦

有業者對於市場開放採樂觀態度，認為對於整

體產業而言是一個化危機為轉機的重要關鍵。誠

如中國印刷學會王祿旺理事長所強調，台灣出版

印刷業的優勢就是規模小、反應快，面對服貿協

議，必須自立自強，快速找到解決的方法，只要

掌握「多樣少量」的特色，仍然可擁有變化性強

的立足點。市場開放的潮流無法抵擋，業者所面

對的競爭者也不只有中國大陸，業者應拋開狹隘

的意識形態，用健康的思維和態度去面對服貿協

議積極投入優化產業發展基礎的更像競爭力提升

工作，蓄積競爭能量應用健康的思維和態度去面

對服貿協議，才能促使產業的永續發展與持續進

步。
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印刷的定義

傳統的印刷，在廣義上是印前（印刷原稿製作及

依照原稿使用各種技術方法製成印版的工藝過

程）、印刷（印版上的圖文資訊被移轉到承印物

表面）、印後（裝訂、製盒及其他加工）的總稱。

就狹義而言，印刷是指將印版上的墨色移轉到承

印物表面的工藝技術。

隨著資訊電子、雷射和噴墨等技術在印刷中

的廣泛應用，現在的印刷已經發生了顯著的變

化。隨著印刷工藝技術的不斷發展，印刷的概念

也與以往不同。因此，其定義可以概括為：使

用平、凸、凹、網版和其他無版列印方法，將原

稿或載體上的文字、圖像資訊，借助於油墨或色

料，移轉到紙張或其他承印物表面，使文字或圖

像等機能性紋路產生的工藝技術。

印刷產業之分類

一、依行政院主計處之行業標準分類

依照行政院主計處中華民國行業標準於 100

年 3 月第 9 次新修訂之行業分類，「印刷產業」

被歸屬於 C 大類「製造業」第 16 中類「印刷及

資料儲存媒體複製業」之 161 小類－印刷及其輔

助業，指凡從事報紙、書籍、期刊等印刷品印刷

之行業均屬之。再者，印刷製程包括使用各種

方法將影像從印刷版或電腦檔案轉印到紙張、塑

膠、金屬、紡織製品或木材等媒介，且同時從事

排版、製版、印刷及裝訂亦歸屬印刷產業。

二、依印刷企業的服務性質分類

若依印刷的用途及印刷方式進行印刷產業分

類，尚可再細分為文化印刷、商業印刷、工業印

刷、美術印刷等等，倘若再加上印刷企業所能涵

蓋的週邊服務，更可以延伸到數位內容加值、及

其他企畫、設計等上游相關項目。

三、依版式分類

目前印刷業所採用的印刷版式可以分為平

版、凸版（柔版）、凹版、網版、無版（數位）、

複合版式。

國際印刷市場現況與發展趨勢

一、全球印刷市場現況

因應全球化，全球的印刷媒體產業也有顯著

的變化，根據 PRIMIR 對 2009-2014 年的調查報

告顯示，已發展中國家幾乎全部呈現負成長，成

長區全來自於開發中國家，尤其是中國、印度、

東歐、中東與南美洲；亞洲印刷業占全球產值

將由 2008 年的 30% 增加至 2014 年將的 35.1%，

而北美地區將由 2008 年的 30.8% 降至 27.3%，

西歐則由 2008 年的 27.2% 降至 22.6%。亞洲地

區對印刷產業在全球的發展與影響力將更為很重

要的，尤其以漢字傳播圈的影響力更為深邃。 

而造成這些印刷市場急速擴張的主要原因可歸納

為四點：

( 一 ) 基於自由貿易的發展，許多歐美印刷

企業基於市場發展與成本考量將生產基地轉移或

擴張到新興市場，提供了新興市場的發展機會。

這也使得這些國家的印刷產業在所有的媒體，甚

至當地的製造業當中佔有極高的影響力。而這些

國家的印刷產業也因此擁有更多的資本全力發展

更加優質、成本更低的創新產品，以取代不需要

印刷的電子媒體。

( 二 ) 隨著這些新興市場的居民受教育程度

的提高和人民平均收入的增長，市場對各種印刷

品的需求呈現出直線上升的趨勢。

( 三 ) 由於電子媒體在這些國家的發展與普

及程度相對於歐美國家較為滯後，使得出版印刷

在所有的媒體中仍佔有極高的市場優勢。

台灣印刷產業白皮書摘要
文：洪秀文／總經理室
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( 四 ) 在未來五年中，印刷業在環境保護方

面的壓力將會變得更大，特別是在經濟發達地

區。遵守環境法規一定會增加印刷企業的成本，

並且有可能會使經濟發達地區的印刷廠在與發展

中 / 新興市場的印刷廠的較量中處於下風，也因

此目前許多亞洲國家印刷外銷廠商在環保相關認

證的取得方面相當積極。

二、全球印刷發展趨勢

近年來隨著外在環境的高度科技化及網路化

的變遷衝擊，印刷企業的商業經營模式產生了變

化。現況發展整理如下六項：

(一 ) 印刷產業之商業模式變革趨勢

合版印刷泛指網路合版印刷，在低價快速安

定品質下，迅速形成快速發展印刷生產模式。這

種結合網路科技與印刷的經營模式壓擠不少商業

印刷空間，但也成為台灣短版印刷商業模式的代

表。

隨者網路高度發展趨勢，印刷業者的經營模

式將也隨之改由製造到服務到解決方案的商業模

式變革。因為國人對於網路使用的普遍性大幅提

高及無遠拂界的資訊傳輸能力，未來印刷的商業

服務模式將與網路、雲端更進密不可分。加上數

位印刷極富彈性的生產功能，讓印刷服務可以更

輕易的由量產走向個性化，更容易打入 B2C 面對

潛在客戶，以及達到全球化服務。有了網路及數

位印刷的加持之後，印刷服務成功要素將會以交

貨速度與發展多樣化印刷的各式模組為決勝關

鍵，以及透過異業結盟迅速打入不同產業，創造

新的商業模式服務。

(二 ) 印刷產業技術發展趨勢

1. 數位科技將主導產業的競爭力（包括網

路印刷服務、數位印刷與製程優化）。

2. 在無版化及雲端科技結合下，很多時候

印刷將是要多少印多少的 POD。

3. 印刷將由有壓力或輕觸電子成像列印方

式，轉向數位噴墨列印輸出及多種應用

方式輸出。

4. 噴墨在工業、電子、光電等製程上做材

料分佈將有增無減。

5. 包裝印刷永遠有市場，如何防偽、提昇

附加價值及環保是重點。

6. 標準認證及綠色印刷的必要性。

我國印刷產業發展現況

一、台灣印刷產業展歷程

從 1950 年開始，共分為六個時期，分別是

導入期、成長期、高度發展期、e 化萌芽期、數

位印刷發展期跟成熟期。各內容敘述如下：

(一 )導入期 (1950 年～ 1959) ：

機械以手動為主，印刷則由鉛字排版為主，

手開色石版、照相平版萌芽期。

(二 )成長期 (1960 年～ 1979 年 ) ：

印刷業處於技術產能快速成長，利用照相分

色、單色平印機套印、電子掃描分色技術逐步彩

色化，且因教科書精編彩印需求 ，使企業規模

逐漸擴大，使平版印刷普及，技術亦持續提升，

帶動需求大幅成長。

(三 )高度發展期 (1980 年～ 1989 年 )：

因外銷暢旺，生活水平提升，台灣人均用紙

量高度成長，業者紛紛投資設備，使產業高度發

展。

(四 )e 化萌芽期 (1990 年～ 1999 年 )：

產業發展朝向數位印前發展，全版組頁、高

速彩色印刷使市場逐漸成熟，競爭激烈。且產業

開始外移，包裝及外銷說明書印量減少。

(五 ) 數位印刷發展期 (2000 年～ 2007 年 )：

印刷技術通過網路化工作流程 CIP4 及 JDF

檔作業數位列印方式做整合性生產。而網路傳輸

的方便性促使合版印刷興起，國內業者需面臨其

他產業及新興媒體等異業競爭，使書冊、傳媒輪

轉大量彩印減少。

(六 ) 成熟期 (2008 年以後 )：
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印刷業者進行整合與技術提昇，積極進行轉

型非紙類、工業印刷或朝高附加價值高質化彩

印、噴墨列印領域發展。

二、台灣印刷產業特色

( 一 ) 技術與材料的主導性較弱

台灣印刷業在設備與材料方面對於國外廠牌

依賴甚深，技術及材料科技由歐美的知名印刷機

材大廠所掌握，因此台灣印刷業在技術與材料開

發的主導性較弱。由於台灣印刷市場有限，因此

台灣雖有少數印刷相關設備製造廠商，但知名度

與全球市場佔有率不高。

( 二 ) 大多數廠商為家族式經營，規模以小型廠

居多

台灣的印刷產業以家族式管理居多，並無專

業經理人的概念，又是中小企業，管理上較為單

純，至於八○年代以後的新興企業則走向由專業

經理人經營居多。

(三 )由生產導向逐漸轉向服務導向

隨著台灣民眾在印刷品消費行為的從大量少

樣走向少量多樣，以及印刷機械設備的設計更加

的自動化、數位化，印刷的工序簡化後，因操作

門檻降低，各家廠商的差異化降低，因此業者更

重視的是透過服務的品質與效率、提供更多樣性

的客戶服務例如設計、印刷企畫、轉製為電子

書、物流等等，以鞏固客戶對於廠商的忠誠度並

擴大業務的範圍增加收益。

(四 )受限於內需型產業，景氣波動影響甚大

台灣印刷產業高度倚賴內需市場，內銷產值

高達 741 億元，與國內經濟景氣的連動性高度相

關，因此當台灣總體產業成長率下降，印刷產業

也跟著下降，但當總體產業出現大幅成長時，印

刷產業成長率雖隨著台灣的景氣上升但是成長率

緩慢。由於印刷產業屬於各項產業之附屬產業之

特性，當各產業面臨衰退時，印刷品成為企業為

縮減支出降低成本最容易採行的措施與手段，因

而形成印刷業出現領先衰退的現象。

(五 )專業分工細密，僅少數為一貫廠

台灣印前、印刷及印後加工的企業規模偏向

中小型企業，且專業分工細密，僅少數廠商為印

前印中印後生產鏈完整的一貫廠。優點是生產彈

性靈活更適合中小印量的訂單，且業者不需為了

因應不同規格產品的需求而添購多樣設備，造成

經營上的壓力；缺點是委外容易造成品質控制無

法一貫，較易發生溝通與品質管理上的問題。

( 六 ) 合版印刷發展蓬勃，提供即時、快速、經

濟的印刷服務

合版業者看準未來的商機，將合版的生產模

式與網路結合，提供會員制的服務，提供客戶線

上下單功能，創造即時、便捷的商業模式。由於

業務員的功能及人員簡化，製版方面以多家廠商

稿件合併於同一塊版材上印製大幅節省製版費

用，使得廠商能夠將省下的成本應用於快速的數

位化設備提升上，強化的印製的效率。對於不苛

求印刷品質而希望即時、少量多樣的客戶而言是

相當經濟的選擇。也因為合版的快速與經濟，企

業對於合版印刷的依賴度高，使得數位印刷在台

灣的市場發展腳步較日本及歐美國家慢。

三、台灣印刷產業分佈

產業分佈方面，台灣目前的印刷相關廠商家

數具有商業登記之廠家共計 7,567 家，具有工廠

登記之廠家 2,689 家，總計從業人數共計 67,890

人；其中又以台北及新北市為最主要的產業聚

落，台北市之印刷相關產業聚落主要集中於社子

地區（包括士林地區）、新北市之中和、新店地

區。由於首都位於北部地區，商業及文教活動繁

榮，因此該地區以文化及商業印刷為主，其中紙

器包裝印刷加工等相關業者則集中於社子地區，

以家庭式的小型廠為主。中部地區因以製造業居

多，工業區林立，因此工業類特殊印刷相當活

絡。而大台中地區自從晉升直轄市，都市開發帶

動商業及文教活動蓬勃發展，因此文化及商業印
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刷亦相當活躍。南部地區則以製造業為主，業者

以工業印刷及包裝商業印刷居多。

四、台灣印刷產業現況

近年來，我國印刷及其輔助業受到中國業者

的競爭壓力加深，加上我國製造業外移、電子媒

體興起等因素影響，使得我國印刷業銷售成長力

道趨緩，導致業者進行削價競爭，不利於整體產

業的發展；但也由於如此，我國大型印刷業者為

提升競爭而積極整合上下游產業；另一方面，我

國印刷產業業者在國內趨於飽和的情況下，業者

開始積極推展外銷。此外，中小型企業在價格競

爭的壓力下，選擇轉型或退出市場的比例也明顯

增加，而新進業者則是切入附加價值較高的市

場，例如精品型錄印刷、製版、工業印刷或包裝

印刷。整體而言，隨著材料科技與印刷技術的進

步，配合電腦化及網路化的製程與管理，近年來

業者加深印刷技術應用的多樣性與附加價值，並

在政府科技政策與各項獎勵措施的帶動下，加速

印刷產業技術提升，本產業業者已朝向高經濟價

值的技術發展。

五、台灣印刷產業進出口分析

( 一 ) 印刷產值

年度 2003 2004 2005 2006 2007

印刷及其輔助業產值 68,002 70,951 74,025 71,098 70,534

印刷年成長率 6.86% 4.34% 4.33% -3.95% -0.79%

台灣產業總體產值 8,667,920 10,046,114 10,364,332 11,315,365 12,394,045

總體產業年成長率 8.97% 15.90% 3.17% 9.18% 9.53%

印刷業佔比率 0.78% 0.71% 0.71% 0.63% 0.57%

年度 2008 2009 2010 2011 2012

印刷及其輔助業產值 70,871 67,274 73,628 77,142 74,104

印刷年成長率 0.99% -4.77% 9.10% 2.04% -3.94%

台灣產業總體產值 12,280,423 10,110,410 12,934,052 13,296,544 12,939,675

總體產業年成長率 -0.92% -17.67% 27.93% 2.80% -2.68%

印刷業佔比率 0.58% 0.67% 0.57% 0.58% 0.57%

台灣印刷業 2003-2012 年期間生產總值摘要
單位：百萬元；%

●●資料來源：台灣經濟研究院產經資料庫

台灣印刷業 2003-2012 年期間生產總值曲線圖

●●資料來源：台灣經濟研究院產經資料庫
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( 三 ) 主要出口地區及國家

排名 主要出口地區 出口值 
( 百萬元 )

佔出口總 
值比率 (%)

年成長率 
(%)

1 香港 1,624 19.58% 20.51%

2 美國 1,323 15.94% 24.45%

3 中國大陸 1,274 15.35% -5.16%

4 馬來西亞 532 6.42% 16.66%

5 日本 531 6.40% 25.85%

合計 5,284 63.69%

2012 年台灣印刷品主要出口地區
單位：百萬元；%

●●資料來源：中華民國海關進出口磁帶資料，台灣經濟研究院產經資料庫整理（2013.09）

●●資料來源：中華民國海關進出口磁帶資料，台灣經濟研究院產經資料庫整理（2013.3）

( 四 ) 主要進口地區及國家

排名 主要出口地區 進口值 
( 百萬元 )

佔進口總 
值比率 (%)

1 香港 1,565 21.97

2 美國 1,556 21.84%

3 中國大陸 987 13.86%

4 英國 841 11.82%

5 新加坡 553 7.77 %

合計 5,505 77.26%

2012 年台灣印刷品主要出口地區
單位：百萬元；%

就台灣與其他國家外銷競爭力分析，台灣印

刷產業的優勢在於企業規模小，具有彈性；跨領

域技術合作研究與應用有助產業創新；位於亞洲

地理中樞，與其他亞洲市場交通便利；印刷品售

價與成本與其他亞洲國家相比，仍具競爭力。而

劣勢方面在於：製程分工較細，無法因應大印量

訂單；缺乏國際觀，價格競爭激烈；缺乏印刷專

區，產能難以整合。

(五 )印刷工業之直接與間接產值 （2012 年）

2012 年國內印刷產業的直接產值為 741 億

元新台幣，但在其他產業領域上，應用印刷技術

發展的產品項目，推估至少有高達新台幣 1,684

( 二 ) 進出口分析

比較項目 2003 2004 2005 2006 2007

進

口

金額 (百萬元 ) 7,197 7,429 7,424 7,578 7,565

年成長率 (％ ) -4.98% 3.24% -0.07% 2.07% -0.17%

出

口

金額 (百萬元 ) 6,728 7,218 7,290 7,930 8,794

年成長率 (％ ) 5.51% 7.30% 0.99% 8.79% 10.89%

比較項目 2008 2009 2010 2011 2012

進

口

金額 (百萬元 ) 7,452 6,803 7,125 6,972 7,125

年成長率 (％ ) -1.49% -8.72% 4.75% -2.15% 2.19%

出

口

金額 (百萬元 ) 8,455 7,483 8,275 7,503 8,301

年成長率 (％ ) -3.85% -11.50% 10.58% -9.32% 10.63%

台灣印刷產業值統計 單位：新台幣百萬元；%

●●資料來源：經濟部工業生產統計磁帶資料，台灣經濟研究院產經資料庫整理（2013.09）。
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億元以上的市場。

值得關注的是印刷技術在光電業上其實大量

被運用，但卻絲毫無傳統印刷業可以介入的空

間。此外軟性電子產品成為全球光電產業發展的

焦點，而這項產品大量應用網版技術，而近幾

年數位噴墨印刷崛起，逐漸取代了傳統的網板製

程，這是否意味著台灣的印刷產業有機會介入軟

性電子印刷這塊市場大餅，端看產官學研能否齊

力研擬此項技術的發展策略並加速相關技術的引

進，以產業政策上的優惠與利多條件有計劃性的

扶植廠商進行此項技術研究與人才投資，方可將

印刷產業的發展領域擴大，並且成為台灣傳統產

業創新的一大突破。

六、台灣印刷教育與培訓現況

隨著電子傳播科技的發展，傳統印刷產業更

是明顯受到資訊的衝擊，目前處於快速轉變的時

代，印刷業已不可將自己定位侷限在印刷機及

紙張上，而應定位於資訊整合服務業，而以人

才的需求，亦應走出傳統師徒傳承的學習模式，

透過正統、多元的教育訓練加以培訓及開發，使

其不僅要符合印刷業界的要求，更能接受未來的

挑戰。基於回應目前趨勢考量，台灣印刷教育在

教學課程上，無論從系所名稱的更改還是新課程

的開設等，也逐漸以考量現況及前瞻為原則做調

整，不過也因為課程的多元化，原本紮實的印刷

專業訓練課程，在項目與時數上都相對減少，使

學校教育與業界實務之間距離拉大，需以在職教

育加以補強。此外，因為目前學子的就業動向明

顯傾向資訊業、傳播業，畢業後仍服務於印刷領

域者相當有限，為培植印刷業後進人才，產學合

作的落實更顯重要。

台灣有推動印刷專業教育之機構分為以下幾

類：主要來自大專院校、公共訓練機構、公會、

學會等相關組織，說明如下：

(一 ) 大專院校

(二 ) 公共訓練機構

目前因有意願投入印刷業生產線技術工作者

非常有限，故僅以台南職訓中心之課程較有持續

辦理印刷相關職訓課程。此類機構所舉辦之教育

訓練大都以職前訓練及轉業訓練為主，其主要對

象為無職業之社會人士，而非在職人員。

(三 ) 財團法人印刷工業技術研究中心

中心設有企劃訓練組，專門負責培養訓練印

刷基礎及在職人才，開辦印刷專業課程技術進修

訓練班及引進印刷技術等，對於印刷業之教育訓

練方面不遺餘力，因此在未來對於印刷業人才之

教育訓練及培育上擔負重大責任。

（四）公會、學會等相關組織

地方公會方面，台中市印刷公會曾申請職訓

局計畫補助辦理印刷專業訓練課程。台北市印刷

商業同業公會從 2011 年開始組織印刷企業新世

代的群聚團體，並進行印刷企業接班人養成的相

關訓練，包括參與國際展會進行外銷拓展、經營

管理、印前設計…. 等課程。高雄市印刷商業同

業公會也透過印研中心的協助開始推動會員的人

才培訓課程。而財團法人印刷傳播興才文教基金

會、中國印刷學會、社團法人中華印刷科技學

會每年都固定舉辦研討活動，甚至組團赴國外參

訪，對於印刷專業知識的擴散與新知的取得多所

貢獻。 (97 期待續 )

學校 科系 就學人數

台灣師範大學
圖文傳播系 /

研究所
大學：185
研究所：183

世新大學
圖文傳播暨數
位出版學系

大學：447
研究所：65

台灣藝術大學
圖文傳播 
藝術系

大學：336
研究所：51

中國文化大學 資訊傳播系
大學： 494
研究所：36

醒吾技術學院 資訊傳播系 大學：662

崑山科技大學 資訊傳播學系 大學：403
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第七屆台灣金印獎 圓滿落幕

七屆台灣金印獎於 2013 年 12 月 13 日在

台北國際會議中心舉行頒獎典禮，本屆

由經濟部工業局指導，台灣省印刷商業同業公會

聯合會主辦，台北市印刷商業同業公會、台灣區

印刷暨機器材料工業同業公會、中國印刷學會、

社團法人中華印刷科技學會、高雄市印刷商業同

業公會協辦，財團法人印刷工業技術研究中心執

行。

本次頒獎類別共計有圖書印刷類、雜誌印刷

類、新聞印刷類、廣告印刷類、文具印刷類、包

裝印刷類、特殊印刷類、票券印刷類、數位印刷

類等 9 大類，共計 24 項類別，其中競爭最為激

烈的包裝印刷類，紙箱類的部分由永豐餘工業用

紙股份有限公司桃園廠奪冠，紙盒類由富朗廣告

奪冠；雜誌印刷類由科億資訊股份有限公司及香

港商臺灣博施公司台灣分公司奪冠，圖書印刷類

則由四海電子彩色製版股份有限公司奪冠。研能

科技所印製的 3D 噴印的產品，也在現場展出，

供參加來賓觀摩。

另也在頒獎典禮上頒發了台灣印刷產業貢獻

成就獎，分別由印刷七團體所推薦的業界前輩，

包括余蓮珍女士、陳昭雄先生、黃義盛先生、陳

福珍先生、林其明先生以及張介冠先生，以表彰

他們為印刷產業所做的貢獻。

本屆得獎名次由頒獎人當場宣佈，典禮會場

並展示了本屆的入選作品，讓與會人士可藉此機

會觀摩其他廠商的印製作品，得獎名單附件歡迎

踴躍下載觀看。

感謝台灣各家印刷、出版及相關產業的努力

及創新，持續印製高品質、提昇競爭力之印刷

品，進而提昇產業競爭能力，建立未來「Printed 

In Taiwan」的台灣印刷精品王國，推廣到國際，

增加產業國際競爭力，爭取國際委印外銷市場。

文：洪秀文／總經理室

●●沈榮津局長與印刷七團體理事長、評審長合影留念

●●沈榮津局長與印刷貢獻成就獎得主合影留念。 

( 左起張介冠先生、林其明先生、陳福珍先生、 

沈榮津局長、黃義盛先生、陳昭雄先生、余蓮珍女士 )

第
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第七屆台灣金印獎作品得獎名單
圖書印刷類

第一名 四海電子彩色製版股份有限公司 「明治之美」圖錄

第二名
中華彩色印刷股份有限公司

註東坡先生詩
大塊文化出版股份有限公司

第二名 宏國印刷事業有限公司 太虛幻境‧傅作新作品集

第三名
沈氏藝術印刷股份有限公司

傳家 -中國人的生活智慧
信誼基金出版社

佳作 秋雨創新股份有限公司 王仁傑畫冊

佳作 優秀視覺設計有限公司
約翰‧湯姆生世紀影像特展  
玻光流影一鏡頭下的福爾摩
沙與亞洲旅行

雜誌印刷類

第一名
科億資訊科技有限公司

REVOLUTION 芯動 -TAIWAN香港商台灣博施(股)公司台灣分
公司

第二名 科億資訊科技有限公司
REGENT GALLERIA 一 
Spring2013

第三名 科億資訊科技有限公司 2012-2013 鐘表年鑑

佳作
科億資訊科技有限公司 CMI 中華賓士集團貴賓專屬 

一 Spring2013樺舍印前事業股份有限公司

佳作 科樂印刷事業股份有限公司 腕錶生活雜誌

新聞印刷類

第二名 中國時報 中國時報

廣告印刷類  海報型錄類

第一名 科億資訊科技有限公司
Herschel 型錄一 
THE FINEST QUALITY

第二名 紅藍彩藝印刷股份有限公司 台灣賓士 MapBook

第三名
哲興印刷事業股份有限公司

帝興 綠譯
棠藝印刷事業股份有限公司

佳作
科億資訊科技有限公司

LEICA S 型錄一 2013
布萊特數碼科技有限公司

佳作
科億資訊科技有限公司

Wedding2013 一 
麗晶精品婚禮型錄香港商台灣博施(股)公司

台灣分公司

廣告印刷類  月曆

第一名
小福專業國際印刷有限公司 2013 蘇旺伸作品 /誠品畫廊

年曆樂福創意有限公司

第二名 中華彩色印刷股份有限公司 2013年月曆-寶島水圳映今昔

第三名 真納視覺文化股份有限公司 橋 / Bridges

佳作
科億資訊科技有限公司

2013 蛇年掛曆
布萊特數碼科技有限公司

佳作
花王企業股份有限公司

102 年傳統吉祥月曆
晶有股份有限公司

廣告印刷類  桌曆類

第一名
科億資訊科技有限公司 2013 ARTECK CREATIVE 一

集思創意桌曆集思創意顧問股份有限公司

第二名 宏國印刷事業有限公司 中華民國第28屆版印年畫桌曆

第三名
奧維德廣告企劃有限公司 ASIA TRAFFIC 45 週年慶圖

文集專刊 + 2013 年日誌昱盛印刷事業有限公司

佳作
采泥藝術事業股份有限公司

2013 楊興生桌曆
中華民國期貨業商業同業公會

佳作 科億資訊科技有限公司
adidas 2013 CALENDAR 一 
相框造型桌曆

文具印刷類  信封信紙類

第二名
采泥藝術事業股份有限公司

2013 平安如意紅包套組
中華民國期貨業商業同業公會

第三名 建明美術印刷有限公司 日式資料夾

佳作 昱盛印刷事業有限公司 花開富貴

文具印刷類  賀卡類

第二名
小福專業國際印刷有限公司 2013 雙福臨門，撕撕如意。

春聯紅包賀年卡組合樂福創意有限公司

第三名 昱盛印刷事業有限公司 富貴吉祥賀卡

佳作
科億資訊科技有限公司

2012 TAIWAN TATLER 年度晚
宴邀請函 (邀卡、信封 )

香港商台灣博施(股)公司
台灣分公司

包裝印刷類  紙袋類

佳作 百佳文化事業股份有限公司 袋領風潮

佳作 富朗廣告 華樟實業有限公司-牛樟芝紙袋

包裝印刷類  紙盒類

第一名 富朗廣告 茶葉禮盒

第二名 美怡廣告設計 牛軋糖精緻系列包裝

第二名 富朗廣告 茶豆 -茶葉禮盒

第三名 富朗廣告 穎川好米 -彌月盒

第三名 世倫彩色印刷股份有限公司 Diamond 香水包裝紙盒

佳作 富朗廣告 南六 -富勒希包裝盒

佳作 富朗廣告 費洛蒙 -香水盒

佳作 欣永霖美術印刷有限公司 欣蜂采龍眼蜂蜜彩盒

佳作
阿蔡視覺規劃

南投縣農會幸福梅好禮盒
昱盛印刷事業有限公司

創新 
研發獎

利法特殊印刷有限公司 關廟麵紙盒

包裝印刷類  紙箱類

第一名
永豐餘工業用紙股份有限公司 
( 桃園廠 )

每一天調理食品-開運年菜箱

第二名
永豐餘工業用紙股份有限公司 
( 桃園廠 )

QQ 軟糖 ( 綜合品味 ) 復古台
灣味禮盒

第三名 品冠紙業股份有限公司 穗穗平安

佳作
永豐餘工業用紙股份有限公司 
( 桃園廠 )

萬陽蔬菜蛋酥三角盒

佳作
永豐餘工業用紙股份有限公司 
( 彰化廠 )

東順興三寶樂北海道經典啤酒

佳作
永豐餘工業用紙股份有限公司 
( 高雄廠 )

雙 B 饗宴

佳作 品冠紙業股份有限公司 君子茶

特殊印刷類  標籤印刷類

第二名 永豐紙業股份有限公司
「MIT微笑標章及台灣精品標
記」專屬防偽標籤

特殊印刷類  複合材料印製品類

第二名
采泥藝術事業股份有限公司

水石餐墊禮盒
太魯閣國家公園管理處

第三名
一飛印媒體資訊股份有限公司 國立臺北藝術大學美術學系  

28TH 畢業專刊 / 超級作功位
移零

國立臺北藝術大學

第三名
一飛印媒體資訊股份有限公司 大 同 大 學 工 業 設 計 系  

37TH 畢業專刊 /感染大同大學

佳作 百聯彩色印刷有限公司 玫瑰美白淡斑面膜

特殊印刷類  其他類

第三名
巫葉子設計有限公司 國立公共資訊圖書館 90 

週年館慶明信片摺頁封套組昱盛印刷事業有限公司

票券印刷類

第二名 中華彩色印刷股份有限公司 台灣蜂類郵票

第二名 中華彩色印刷股份有限公司 糧食郵票 -穀物篇

數位印刷類  圖書類

第三名 振暉美術印刷有限公司 杜家祖譜

數位印刷類  個性化印刷類

第二名 威鉅登創藝股份有限公司
快樂‧藏不住 - 
照片個性化浮雕玻璃印刷

數位印刷類  藝術複製品類

第一名 興台彩色印刷股份有限公司 宋 梁楷 潑墨仙人

第二名 威鉅登創藝股份有限公司 普悲觀音

第三名 威鉅登創藝股份有限公司 紫蓮手見蓮觀音

第三名 興台彩色印刷股份有限公司 清 朗世寧 仙萼長春 桃花

數位印刷類  大圖輸出類

第三名 建明美術印刷有限公司 車體廣告 _趴趴走旅遊服務

數位印刷類  其他類

佳作 淩雲科技股份有限公司 全像對位印刷2012中特年刊首頁

昱盛印刷事業有限公司 卒業紀念帖穿梭葳格趣旅行

文具印刷類  筆記本類

第一名 唐潮文創設計事業有限公司 國寶暨重要古物手札

第二名 科億資訊科技有限公司 CRONY 筆記本一藝術的總合

第三名
科億資訊科技有限公司 心與新的對話一 New Taipei 

City 2013 Diary集思創意顧問股份有限公司

佳作 鴻霖環境教育文化事業有限公司 門神外賓筆記本
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開拓台日印刷商機， 

印研中心赴日舉辦台日印刷媒合會

日雙方向來為關係十分密切的貿易夥伴，

在 2012 年台灣與日本的印刷進出口方面，

日本為第五大台灣印刷出口國，較 2011 年成長

率 25.85%，現在正是大力拓展台日貿易之最佳

時機。另外，台日印刷企業合作具備極佳之互補

關係，日本企業長期鑽研尖端技術，具備品牌與

嚴謹的管理能力，台灣印刷業則在印刷技術、品

質、價格方面都有優勢，兩者合作必能產生相乘

加倍之互利效果。因此，透過工業局印刷產業升

級計畫，印刷工業技術研究中心趁此次日本印刷

展覽會 (JGAS 2013) 之機會，拜會日本印刷企業

並於 10 月 2 日舉辦「台日印刷同業懇談合作商

機媒合會」，邀請日本中小企業一起參與，與台

灣印刷相關企業一對一媒合洽談。可望透過面對

面的交流，開啟與優質的日本企業聯手打拼、共

創未來的契機。同時藉由與日本同業進行交流，

了解日本印刷產業發展現況與投資環境情勢資

訊。

於 10 月 2 日假東京 Big Sight 會議室舉辦

的「台日印刷同業懇談合作商機媒合會」由經濟

部工業局主辦、財團法人印刷工業技術研究中心

執行，經濟部駐日辦公室協辦。參與之台灣業者

共計有 11 家企業 15 位代表參加，而日方參與之

業者共計有 11 家企業 16 位代表參加。會議由印

刷工業技術研究中心陳政雄董事長的致詞揭開序

幕。陳董事長表示，日本及台灣有著長久而密切

的文化、社會、經濟和人民情誼，這是其他國家

間少有的。且日台同為漢字傳播圈、東洋思想和

習俗非常貼近。在第二次數位變革 CTP 之後無版

化時代，日台應有更大相互學習和砌磋機會，日

本綿密品質管理及環境技術，台灣的活力與網路

利應用，以資訊流、物流、金流三者形成世界獨

有合版印刷生意模式，目前已向海外輸出產品及

生產技術。

陳董事長並提到，日本企業未來若要再進一

步理解台灣印刷企業的發展情形或有媒合需求，

印刷工業技術研究中心可作為對應窗口，提供廠

家介紹、媒合技術和商貿機會。

此次會議中，日本的印刷買家 -- 新生宣教

團 (New Life Ministry) 之執行長 Mr.Toshikazu 

Iwaoka 以印刷品採購者的角度提出他們對於品

質的要求及希望未來海外協力廠商配合的條件。

Mr. Iwaoka 執行長表示，新生宣教團為一跨國宗

教集團，主要以透過各類印刷品宣揚基督教義。

自 1978 年以來，每年均提供上百萬份的聖經及

宗教書籍給世界各地。而為了降低印製的成本，

該集團每年均有為數不少的印刷品委由印尼、香

港、韓國等印刷企業印製。

台

●●印研中心與日本新生宣教團簽訂合作備忘錄

●●JGAS2013 台日印刷經貿交流訪問團成員合影

文：洪秀文／總經理室
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對於委外要求，首重品質與交期，台灣的印

刷及後加工技術品質均有一定的水準，價格與其

他東南亞國家相較也有優勢。

日本的品質管理及環境技術，台灣的網路利

應用，以資訊流、物流、金流三者形成世界獨有

合版印刷生意模式，目前已向海外輸出產品及生

產技術。印刷工業技術研究中心可作為對應窗

口，提供廠家介紹、媒合技術和商貿機會，而台

灣的印刷及後加工技術品質均有一定的水準，價

格與其他東南亞國家相較也有優勢。

藉由此次辦理「台日印刷同業懇談合作商機

媒合會」，建立與日方印刷技術協會、包裝協會

等重要團體之合作管道，對於未來推展台日印刷

市場拓展業務有極大幫助。日方媒合廠商新生宣

教團於10月中旬亦前來台灣拜會印刷及後加工、

電子出版廠商，促成印後加工商機媒合新台幣兩

百萬元。經由此次的媒合會，了解日本買方企業

對於海外採購的關切要點，而他們對於台灣印刷

企業的精緻品質與親切的態度也留下了深刻的印

象，未來若能有更充裕的時間進行台日雙方的媒

合活動招商，並安排日方來台實地走訪印刷相關

企業進行深入了解，應可以獲致更好的成效。

    此外，透過與日本同業拜訪交流，除了

瞭解各廠商使用與發表之印刷機外，更重要的是

了解各廠商之營運方式與方向規劃。並藉由此次

交流，預期能了解未來技術發展趨勢、日本印刷

產業發展現況與投資環境情勢資訊。綜合參觀心

得，有幾點是我們可參考與學習：

1.對於規模不大之印刷廠，只要方向明確，

發展加值設計之應用，並搭配合適之設備，是可

以達到最大效益。

2. 數位印刷是未來趨勢，均講求影像高品

質、高速印刷與高效率

生產，為其基本條件。

並套入不少精進技術，

以達目前印刷產業需求，

也就是以高品質的完成

更寬領域的短期印單的

打印任務。

3. 除了在印刷設備

不斷精進外，亦對印刷

產業服務做出很多服務

與應用。如富士全錄對印刷相關顧客介紹最先進

的商業模式，跟客戶之關係不僅是印刷設備買

賣，亦成為合作夥伴。這種商業模式是值得去參

考，使印刷業不僅是列印輸出產品，亦可與客戶

做許多不同服務與應用，互相增加產業不同的附

加價值，提升產業多元化與創新。

4. 兼具觀光工廠之多元化工廠是每個國家

都欲規劃之方向。

●●金羊社至今仍保留鉛字印刷設備且不時有大學美術科系教 

  授前往使用以做為設計之用

●●日本全錄橫濱展示中心

呈現各行業的商業模式所

會衍生的數位印刷產品

●●媒合會現場台日業者交流熱絡
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館、私人美術館的訂單，確立我國在印刷技術的

能量及工藝的品質仍略屬上乘之作。

且為使印刷業更接近民眾，印研中心特規劃

印刷體驗活動專區，讓民眾透過 3D 疊紋技術的

趣味活動，感受印刷技術帶給生活中的影響，並

於現場展示簡易功能的印刷設備。

除參展北京台灣名品博覽會外，印研中心也

帶領廠商參訪中國印刷科學技術研究所，進行雙

方的技術交流與觀摩，共同針對未來印刷市場的

方向做努力，也期望我國印刷技術能量及未來展

會相關服務的開拓性。在參差不齊的大陸市場

中，我國需建立品質口碑，亦能殺出低價市場的

競爭，打造亞太印刷輸出中心之美名。

●●本次參展團員於印刷風采藝術館前合影

 ●大陸民眾對於台灣印刷精品相當有興趣

臨兩岸服務貿易協議之簽屬之後，開放

陸資來台投資印刷業，對此業者憂心內需

市場價格競爭態勢更加激烈，故成立印刷外銷拓

展團隊協助業者拓展大陸及海外市場，讓國內業

者了解爭取外銷市場的需求將更加迫切，同時為

建立我國印刷產業優質特色化形象，經濟部工業

局偕同國貿局、中華民國對外貿易發展協會，共

同至北京台灣名品博覽會參展，設立「印刷風采

藝術館」專區，以期推動大陸及海外商展活動，

拓展海外商機。此次展覽館為北京全國農業展覽

館 ( 新館 )，本次集結兩岸重量級買主及一般民

眾前來參觀採購，北京市民及買主認識前所未有

的印刷產品，共同推廣台灣印刷產業。

藉由此次北京台灣名品博覽會，促使業者接

觸國外市場需求，針對未來產品及印刷技術改良

做參考。而印研中心本次率業者共同參與國際展

會，由於服務貿易協議的影響，受到當地政府、

媒體的關切，吸引超過 15 家國內外媒體採訪，

其中包含中新社、廈門衛視、人民日報等，同

時也受到不少買家詢問，其中更包含利比亞大使

面

 ●本次展出吸引大陸民眾與媒體高度詢問

北京名品展 

「印刷風采藝術館」風光登陸
文:黃若家 /總經理室
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著科技的日新月異，應用領域的不斷擴

張，在印刷的世界裡，不再只重於技術和

效率的競賽。與文創設計、資通訊科技的融合才

是未來商機與需求之所在。在此傳統與創新交鋒

的關鍵時刻，印研中心於三月七日正式成立「印

刷暨文創商務設計打樣中心」。工業局吳明機局

長及國內重要印刷公學會代表等 ( 台灣區印刷暨

機器材料工業同業公會、台北市印刷商業同業公

會、中國印刷學會、社團法人中華印刷科技學會

等 ) 皆蒞臨揭牌儀式。印研中心擬藉此據點成為

業界創新設計與營運模式建置的服務熱點，透過

前店後廠的創新營運模式，快速協助業者在前端

印刷品接單與文創設計能量的建立。

在服貿協議簽署之後，台灣市場開放的腳步

又再向前邁進，但許多業者並未準備好因應自由

經濟的多元挑戰。經由下半年所進行 417 家產業

諮詢診斷分析，發現不少中小型印刷及紙器相關

業者急欲透過設計能量的建立，與文創產業、雲

端數位科技的結合，發展差異化創新服務，以提

高企業的獲利並奠定永續經營的發展利基。

有鑑於此，印研中心從去年下半年起便積極

提升創新設計能量，印研中心設 

「印刷暨文創商務設計打樣中心」
文:洪秀文 /總經理室

隨
籌設「印刷暨文創商務設計打樣中心」，希望挹

注資源來解決業界在技術商品化的設計開發需

求。透過經濟部工業局的協助，在愛國東路紡拓

大樓覓得服務據點，於三月七日起正式營運。

「印刷暨文創商務設計打樣中心」主要透過

前店後廠 ( 印刷及相關業者 ) 的創新營運模式，

從事高附加價值產品或服務輸入的ㄧ條龍營運模

式，快速協助國內業者在前端印刷品接單與文創

禮贈品設計能量的建立。另協助業者能建置雲端

服務系統，以即時回應客戶打樣與報價需求。打

樣中心的服務可滿足中小型業者在初期建立設計

服務尚未成熟或軟硬體資源不足的相關技術、營

運模式諮詢，以及設計、打樣服務需求。而透過

打樣中心緊鄰中正紀念堂與婚紗街的地利之便，

更有助於異業商機的媒合。

從 2011 年世界設計大會起，印研中心開始

整合業界在數位、跨域印刷、文創產品開發的能

量，並嘗試投入會展設計業務的開發。2014 台北

國際書展亦召集業者展示，呈現印刷在精緻化印

刷及文創產品開發的精彩成果，且與台北市印公

會攜手打造「台灣印刷精品館」，從ㄧ次次的活

動中累積印刷應用與創意設計資源整合的經驗。

在印研中心成立二十年之際，能夠正式向外界宣

告在印刷專業之外，另闢設計與資訊專業的服務

領域，成為另一個發展的重要里程碑。歡迎業界

能夠多加利用「印刷暨文創商務設計打樣中心」

的服務資源，與印研中心一起，共創事業未來榮

景。

※「印刷暨文創商務設計打樣中心」地址：

台北市愛國東路 22 號 4樓 (紡拓大樓 )，電話：

02-23417151

 ●工 業 局 吳 明 機 局 長 ( 右 二 ) 和 印 研 中 心 陳 董 事 長 ( 左
四 )、 印 刷 公 學 會 代 表 共 同 為 設 計 打 樣 中 心 揭 牌。 
(右起 )台北市印刷商業同業公會　陳景浪理事長、工業局　吳明
機局長、台灣區印刷暨機器材料工業同業公會　呂進發名譽理事長 
(左起 )中華印刷科技學會　黃義盛名譽理事長、中國印刷學會　
王祿旺理事長、印刷工業技術研究中心　陳哲三名譽董事長、印

刷工業技術研究中心　陳政雄董事長、台灣區印刷暨機器材料工

業同業公會　朱勇副理事長

 ●所有與會貴賓共同合影留念
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茂國際企業股份有限公司於 2013 年下半

年舉辦新機發表會，吸引北中南客戶以

及相關業者前來參觀。這項訂名為「數位全彩

印刷與 PUR 文件製本設備」，主要以 ComColor 

EX7150、Horizen BQ-280PUR 裝訂設備為主打，

產品配合市場少量多樣的需求，以及環保節能的

概念，為客戶提供更加經濟的生產方案，果然令

業者驚艷，並拉出銷售佳績，顯見元茂這波新機

推廣所強調的”協助客戶降低成本，創造新價

值”的訴求獲得不少業者與潛在客戶的共鳴。元

茂公司並且考慮再增加發表會的場次，讓其他地

區的業者能夠親身體驗。

近兩年來，國內數位印刷設備的競爭越來越

激烈，如何能夠協助客戶降低成本並兼顧品質及

服務是業者選擇數位印刷的主要考量。在此文書

快印領域，高度結合 e 化功能的 ComColor 數位

全彩快印機在上次的展示會中發表後，因為快速

與高品質的色彩表現特性，創造了相當豐碩的銷

售成績。今年度，ComColor7150 設備更加強化了

在環保節能方面的考量，每分鐘 150 張全彩的印

製速度，尤其低耗電量的超細緻印刷特性，不需

要高電壓轉寫，不需要高溫附著，更無碳粉的汙

染問題。其耗電量只有ㄧ般影印的1/4，每張0.5

元的經濟成本，讓業者與消費者能夠以黑白影印

元
的價格享受到精緻的全彩印製服務，更獲得不少

業者及經常需要大量文件印製的公家機關客戶的

青睞。

由於合版業的成熟，印刷品今天下單，明天

交件，而且價格也超低廉的服務模式已經拉近了

中小印刷廠與大印刷廠印中的能力差距。合版業

者雖然也有印後加工設備，但因為多為基本量的

關係，所以裝釘時間通常需要 2 至 3 天，收費也

較一般市場代工價高，故此次展示印後設備成交

者較多，這些客戶有一定印刷量能的客戶，都會

選擇印中請合版代工，自己採購檢釘摺設備較為

划算，且效能也較高。由於高階彩色影印機市場

充斥，然膠裝設備多數採用台製膠裝設備，台製

膠裝設備，機器價格較低，機台使用年限約 3~5

年，速度約 150 本 / 時，品質一般，針對印刷品

品質不錯，但膠裝品質卻無法相匹配，所以今

年元茂展示有多家擁有高階彩色影印機客戶採購

BQ-270VE 膠裝機，膠裝成品才可以與印刷內容

物相匹配，雖然機器售價較普遍台製機器偏高，

但機器使用壽命較長約 10 ～ 15 年，速度約 300

本 / 時，品質較佳 ( 有壓線、邊膠輪、大型膠裝

機結構 )，如果有一定的量能，長遠核算下來，

其實 BQ-270VE 膠裝機的效益仍然高出預期。

面對電價上漲，許多業者都感受到經營成本

●●JGAS2013 台日印刷經貿交流訪問團成員合影

●●客戶被新產品的功能吸引，專心了解商品

文：洪秀文／總經理室
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元茂數位全彩印刷暨PUR 文件製本加工

設備巡迴發表會大獲成功，拉出銷售長紅
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三力印刷榮獲2013中小企業創新研究獎

經濟部中小企業處主辦，中小企業界的年

度盛會—2013 新創事業獎暨中小企業創

新研究獎聯合頒獎典禮於 11 月 22 日下午假台北

國際會議中心 4 樓貴賓廳舉行；典禮由經濟部張

家祝部長親自頒獎，嘉勉得獎企業。長期在數位

標籤印刷耕耘的三力印刷企業股份有限公司以數

位收縮膜的創新研發榮獲了第20屆創新研究獎。

由

三力印刷成立於民國 65 年，主要以標籤貼

紙、收縮膜等產品包裝相關印刷物為主要產品。

三力印刷深信，貼紙是行銷工程中，最貼近消費

者與客戶的媒介，除了清楚傳達訊息外，更是企

業品牌的重要識別。多年經營下來，三力印刷從

貼紙延伸到鋁箔袋、收縮膜、吊牌等，不僅在國

內的市場建立的良好的口碑，在外銷市場的拓展

方面也有亮眼的成績。以近 35 年的經驗，三力

不斷引進最新的印刷設備與最尖端的數位印刷

科技，並且在製程方面通過 ISO-9001 及 UL 國際

品質認證，於 2010 年更榮獲 HP Digital Print 

Awards 所頒發的自黏性貼紙與包裝等兩大獎項

的殊榮，以精湛的印刷專業與客戶共同創造最佳

的行銷效益的行銷需求。

一直以來三力以客戶的立場深入考量，規劃

細節與製程，使客戶能以最經濟的預算，獲致高

●●三力印刷黃逸民總經理接受張宗祝部長頒贈獎狀

文：洪秀文／總經理室

●● Horizen BQ-280PUR 裝訂設備可配合市場少量多樣的需求， 

  為客戶提供更加經濟的生產方案。 ●● BQ-270VE 膠裝機使用壽命約 10~15 年，速度約 300 本 / 時

●● ComColor7150 其耗電量只有ㄧ般影印的 1/4，且具有低耗 

  電量的超細緻印刷特性，更無碳粉的汙染問題。

飆升的強大壓力，紛紛希望透過能 Cost down 的

方案來創造更大的利潤空間。元茂此次的展示會

能夠如此成功，可說完全歸功於設備結合依需、

高效與環保節電的雙重概念獲得廣大的認同。為

使更多未及參加展示會的業者有機會體驗新機魅

力，元茂也已經著手規劃於台北、台中、高雄以

外地區辦理展示活動，敬請各位讀者拭目以待。

相關設備及活動資訊可洽 : 元茂國際企業股份有

限公司，電話 :02-2531-2323。
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亞細亞紙業通過 

  PEFC-CoC 產銷監管鏈認證
文:亞細亞紙業

責在台銷售 APP 亞洲漿紙文化用紙的亞

細亞國際紙業股份有限公司（APP PAPER 

CO., LTD，簡稱亞細亞紙業）於 2013 年底

通過國際知名森林認證單位 PEFC-CoC（The 

Programme for the Endorsement of Forest 

Certification - Chain-of-Custody）森林驗證

認可計畫產銷監管鏈認證，成為台灣最新一家取

得 PEFC-CoC 認證的綠色環保企業。

亞細亞紙業成立於 1997 年，在台灣負責銷

售 APP 各項優質文化用紙，例如廣受好評的影印

紙品牌 PAPERLINE 及最新推出的酋長牌環保銅西

卡，均兼具質量與綠色環保特色，秉持永續發展

的經營理念。此外，亞細亞紙業積極落實 APP 總

部「2020 年永續發展藍圖」綠色承諾，並以提

供綠色認證商品，幫助推動台灣的綠色經濟和環

保消費。

亞細亞紙業總經理張錦麒表示：「亞細亞正

式通過國際認證單位PEFC-CoC產銷監管鏈認證，

是 APP 深耕台灣、永續經營發展的重要里程碑。

展望 2014 年，亞細亞將持續致力滿足消費者不

同的用紙需求，並積極參與生態保育活動，以實

際行動投入更多對台灣社會、環境的關懷。」

PEFC為目前全球面積最大的森林驗證體系，

以第三方驗證單位的公平審核，確保產品來自於

完善管理的永續森林。PEFC-CoC 認證不僅推動

全球林業永續經營，更幫助消費者聰明選購綠色

認證商品。

欲了解最新亞細亞企業動態及永續發展訊

息，請參考 www.apptaiwan.com。

●●亞細亞國際紙業股份有限公司總經理張錦麒（右）代表接受 

  SGS 國際驗證服務部協理鮑略兒（左）頒發 PEFC-CoC 證書。

負

品質的產品包裝。從印前的設計、完稿、輸出、

校準、打樣…，到印後的裁切、分條、軋型、燙

金…等等流程，都有專業人員專職把關。將印刷

物製作的所有流程，整合在同一條生產線上，既

便利品質的管理，也有助於預算的降低。引進數

位印刷後，三力更致力於將數位印刷的客製化及

可變印紋功能應用至產品的變化性上，不僅可以

讓客戶的產品展現多樣化設計的樂趣，也透過可

變印紋的設計讓產品的包裝兼具庫存管理、防偽

的附加價值。

本次三力所獲獎的數位收縮膜即屬無版印

刷，三力針對本項產品的開發進行了特殊表面處

理的塗佈液改良及印製參數的設定，不僅印刷套

印準確度百分之百，色彩銳利度極高，同時擁有

防偽流水序號，製作時間只需傳統印刷的 1/4 天

數，且無傳統印刷所產生的重金屬液，極具環保

效益。在國內外市場銷售成績極佳。

未來三力仍將在數化位包裝上力求精進，並

透過持續的研發創新，為客戶開發具經濟效益及

行銷效果的包裝產品，同時也讓台灣優異的標籤

印刷技術得以隨著商品的全球行銷。
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電話：(02)2999-0016　傳真：(02)2999-0018
241新北市三重區光復路一段61巷27號11樓之3

印刷智庫網站：http://www.ptri.org.tw

印研中心廣告

產業升級轉型
◎ 電子書數位內容製作技術應用與輔導

◎ 特殊被印材料印製技術升級輔導

◎ 印刷色彩品質提升與數位流程應用整合輔導

◎ 紙器品質技術及設計開發輔導

◎ 國內外色彩認證輔導

◎ 紙器/油墨/色彩相關檢測服務

◎ 印刷企業e化及知識管理輔導

◎ 印刷產業成果推廣及展覽活動

◎ 印刷專業人才培訓課程與研討活動辦理

◎ 印刷產業外銷推廣【組團參展‧商機媒合】

◎ 印刷產業資通訊加值平台服務

落實綠色環保
◎ 廣色域環保印刷技術開發

◎ 印刷業環保認證及標章輔導：

   ★產品碳足跡組織 ★溫室氣體盤查

   ★環境管理系統 ★森林產銷監管鍊

◎ 產品碳足跡與組織型溫室氣體盤查輔導

跨業整合創新
◎ 印刷應用技術跨領域合作研發

◎ 印刷及紙器相關產業研發聯盟推動

◎ 圖文色彩頻譜複製印刷技術開發

◎ 遠距印刷跨媒體顯示技術

◎ 多媒材色彩管理暨圖紋雲端設計服務

印刷暨文創商務設計打樣中心

電話：(02)2341-7151　傳真：(02)2341-7152
100臺北市中正區愛國東路22號4樓

技術多元應用

 延伸印刷價值

  創造產業效益

   樂活民生社會

技術多元應用

 延伸印刷價值

  創造產業效益

   樂活民生社會


